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INTRODUCCION

A nivel mundial, alrededor de la década de los 70, se tuvieron las primeras aproximaciones que
visualizaban un desarrollo econémico en armonia con la sostenibilidad ambiental y la conservacion
de los recursos naturales. En décadas posteriores, esta vision se fue estructurando con la aparicion
de conceptos como Desarrollo Sostenible, qgue contempla una estrecha relacién entre los aspectos
econdmicos, ambientales y sociales.

Estos avances han llevado, luego, a la promocion del consumo verde, al nacimiento de nuevos
productos que generan un menor deterioro sobre los recursos naturales y al impulso de aquellos
provenientes del aprovechamiento sostenible de la biodiversidad. En la primera década del siglo
XXI, estos productos se han venido consolidando y posicionando en todo el mundo y se estima una
tendencia creciente para lo que queda de la década actual y para la préxima.

En el afio 2010, por mencionar algunos ejemplos, el comercio mundial de productos organicos fue
alrededor de 45.000 millones de délares, con una tasa de crecimiento anual del 10% (Organic
Monitor 2010). Los productos forestales certificados con criterios ambientales generaron, para el
afio 2008, unas ventas de 5 billones de dolares; los productos agricolas certificados (agrupa toda
clase de certificacion ambiental), 40 billones de ddlares; y aquellos generados con el instrumento
de pago por servicios ecosistémicos relacionados con el agua, 5,2 billones de délares. Para el afio
2020, se estima un crecimiento del comercio de estos productos de entre el 100% y el 500% (TEEB,
2010. The Economics of Ecosystems and Biodiversity. Report for Business).

Colombia tiene un gran potencial para posicionar y consolidar una oferta que cumpla las
caracteristicas arriba mencionadas, debido a la gran cantidad y variedad de recursos aprovechables
de manera sostenible y a las posibilidades de mejoramiento ambiental en diferentes sectores.

En el marco del desarrollo de los programas regionales de Negocios Verdes, la Regién Caribe
comprende los departamentos de Atlantico, Bolivar, Cesar, Cérdoba, La Guajira, Magdalena, Norte
de Santander, San Andrés y Sucre. Este documento muestra el contexto en el que se desarrolla la
zona, con el fin de identificar sus capacidades, potencialidades y limitaciones, lo que en
consecuencia significard un avance para la implementacion de iniciativas de Negocios Verdes.

La Region Caribe tiene una extension de 153.896 Km?, equivalente al 13,5% de la superficie total de
Colombia. El departamento del Atlantico ocupa el 2,2% de la superficie de la region, Bolivar 16,9%,
Cesar 14,9%, Cordoba 16,3%, La Guajira 13,5%, Magdalena 15,1%, Norte de Santander 14,1%, San
Andrés 0,03% y Sucre 7,1%. Hacen parte de la region 234 municipios, de los cuales 23 corresponden



al Atlantico, 45 a Bolivar, 25 a Cesar, 28 a Cordoba, 15 a La Guajira, 30 a Magdalena, 40 a Norte de
Santander, 2 a San Andrés y 26 a Sucre.

La Region Caribe ocupa el segundo lugar en aves y el cuarto en mamiferos y plantas. El total de
especies representa el 9,7% en el comparativo nacional. Esta alta biodiversidad representa una
ventaja comparativa para su posicionamiento como promotora de Negocios Verdes, entre ellos, por
ejemplo, el ecoturismo orientado al avistamiento de aves. Como siempre, el desarrollo de
cualquiera de estas iniciativas solo es viable si se aprovechan de manera sostenible y eficaz los
recursos con los que cuenta el territorio.

Teniendo en cuenta el gran potencial para el desarrollo de los Negocios Verdes en el pais, en el afio
2002, el entonces llamado Ministerio de Ambiente publicé el Plan Estratégico Nacional de Mercados
Verdes. En el periodo 2002-2007 apoy6 a 286 Pymes y a algunas organizaciones de base comunitaria
vinculadas. Se desarrollaron cuatro (4) convenios de comercializacion con cadenas de grandes
superficies, generando unas ventas en unidades de 351.017 (productos con caracteristicas
ambientales), que correspondieron a $949.683.539 (COP) para el afio 2006. En el lapso transcurrido
se han realizado cinco (5) versiones de Bioexpo Colombia (la feria de productos y servicios de la
Biodiversidad) y se crearon diez (10) Normas Técnicas Colombianas (NTC) para productos con
caracteristicas ambientales, entre otros.

Con base en los resultados obtenidos hasta el momento, en los lineamientos dados en la Politica de
ti2Ri001sy @ /2yAiY 2 {2aiSyIofS otte/{0 & Sy RSalN2(t2 RS iz SaiNI-iSTNI- bo TI 49Y LNSYRIYISy(i2
RS bS320124 +SIRSA4! e formuld de forma participativa el Plan Nacional de Negocios Verdes, con el
interés de pasar de una ventaja comparativa en temas de biodiversidad a una ventaja competitiva
en el pais. En este mismo sentido, la Oficina de Negocios Verdes del Ministerio de Ambiente y
Desarrollo Sostenible (MADS) ¢su nombre actualg ve necesario reactivar y proponer instrumentos
de planificacién, como los Programas Regionales de Negocios Verdes, por medio de los cuales se
identifiquen y se lleven a cabo de manera organizada las acciones que conduzcan al mejoramiento
de las condiciones de vida de cada region.

Los Programas Regionales de Negocios Verdes buscan brindar los pardmetros para orientar,
articular y contribuir a la implementacién, consolidacion y fortalecimiento de la oferta y demanda
de productos y servicios verdes a nivel regional, nacional e internacional. Con este fin, se definen
24 bS320123 +SIRSA 02Y'2 dla actividad econdmica en la que se ofrecen productos, bienes o
servicios, basados en la innovacion, que generan beneficios ambientales directos, y que ademas
incorporan las mejores practicas en términos ambientales, sociales y econémicos con enfoque de
010f2 RS @iRI1 02yiin6deSyR2 I- fI- 02yaSidl-Otsy RSt I-Y 01SyiSee!

1 MADS. Oficina de Negocios Verdes y Sostenibles. 2014.



1. OBJETIVO

1.1.

Objetivo General

Definir los lineamientos y proporcionar herramientas para la planificacion y la toma de decisiones
gue permitan el desarrollo y el fomento de los Negocios Verdes y sostenibles, de acuerdo con las
potencialidades y ventajas competitivas regionales, generando crecimiento econémico y social y
promoviendo la conservacién de los recursos naturales.

2. METODOLOGIA

La construccién del Programa Regional de Negocios Verdes (PRNV) para la Region Caribe
(departamentos de Atlantico, Bolivar, Cesar, Cordoba, La Guajira, Magdalena, Norte de Santander,
San Andrés y Sucre) se hace de manera participativa, en conjunto con los actores del territorio que
tienen relacion con la promocion y el fortalecimiento de este tipo de negocios. El proceso para la
elaboracién del Programa se basé en las siguientes acciones:

Fase I: Realizacion del diagnostico de contextualizacion para la Region Caribe del pais.

Fase II: Identificacion de las autoridades ambientales de la region que tienen jurisdiccion en
los nueve departamentos: Corporacién para el Desarrollo Sostenible del Archipiélago de San
Andrés, Providencia y Santa Catalina (CORALINA), Corporacién Autdbnoma Regional del
Magdalena (CORPAMAG), Corporacion Auténoma Regional del Cesar (CORPOCESAR),
Corporacion Auténoma Regional de la Guajira (CORPOGUAIIRA), Corporacion Auténoma
Regional del Canal del Digue (CARDIQUE), Corporacion Autbnoma Regional de la Frontera
Nororiental (CORPONOR) y Corporacion Auténoma Regional del Atlantico (CRA). Dichas
autoridades hicieron la convocatoria de manera conjunta con el MADS? para la realizacion
de talleres locales con los siguientes actores del territorio: organizaciones gubernamentales
y no gubernamentales del sector productivo, afines a los sectores de Negocios Verdes:
Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA), gobernaciones, municipios, cAmaras de comercio,
universidades, centros de investigacion, secretarias de ambiente, secretarias de agricultura,
Organizaciones No Gubernamentales (ONG), gremios, Unidad de Parques Nacionales
Naturales, comisiones regionales de competitividad y otros). Finalmente, se llevaron a cabo
la difusion y la organizacion de los talleres locales.

2 Convenio 141 entre MADS y CAEM.



- Fase llI: Realizacion del taller local para recopilacion y validacion de informacion con la
Autoridad Ambiental y con los actores del territorio, lo cual permitié el éxito en la
construccion del Programa Regional.

- Fase IV: Realizacion del taller regional con el objetivo de socializar la informacion recopilada
en los talleres locales y validar el plan de accién de acuerdo con las ocho (8) lineas
estratégicas planteadas.

- Fase V: Construccion del Programa Regional, teniendo como base la informacién
recolectada en las fases anteriores.

3. MARCO CONCEPTUAL

Este capitulo describe la nueva categorizacion de los Negocios Verdes, con sus respectivas
definiciones. Esta categorizacion se plantea acorde con la evolucién que han tenido los productos y
servicios amigables con el ambiente y el aprovechamiento sostenible de la biodiversidad, en la
economia regional, nacional e internacional.

Los Negocios Verdes se clasifican en tres (3) categorias y ocho (8) sectores, que pueden ser
dinamicos y cambiantes en el tiempo, Su caracteristica fundamental es la sostenibilidad y su
reglamentacion es dada por cada una de las autoridades competentes, dependiendo del tema. A
continuacion su descripcion, distribucion y definiciones:

La Oficina de Negocios Verdes y Sostenibles (ONVS) del MADS promovera tanto la oferta como la
demanda de los Negocios Verdes y Sostenibles.

3.1. Definicion General

Negocios Verdes y Sostenibles: Contempla las actividades econdémicas en las que se ofrecen bienes
0 servicios que generan impactos ambientales positivos y que, ademas, incorporan buenas préacticas
ambientales, sociales y econdmicas, con enfoque de ciclo de vida, contribuyendo a la conservacién
del ambiente como capital natural que soporta el desarrollo del territorio. (ONVS, 2014)
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Figura 1. Clasificacion de los “Negocios verdes”

Subsectores Sectores Categorias

Mercado de Carbono
(relacionado con
cambio climatico)




Nota: El Programa Nacional de Biocomercio Sostenible reconoce que los sistemas productivos de
Biocomercio pueden estar basados en el uso y aprovechamiento de la biodiversidad en tres escalas
(lineas): 1. A nivel de ecosistemas (Turismo de naturaleza - Ecoturismo), 2. A nivel de especies, sus
partes o derivados (Productos maderables y No maderables, Productos derivados de la Fauna) y 3.
A nivel genético (Recursos genéticos y sus derivados).

3.2. Definicion de categorias, sectores y subsectores de Negocios Verdes?

Bienes y servicios sostenibles provenientes de los recursos naturales: Son aquellos que, en su
proceso de aprovechamiento, produccion, manejo, transformacion, comercializacion y/o
disposicién, incorporan mejores practicas ambientales, garantizando la conservacion del medio
de donde fueron extraidos y la sostenibilidad del recurso. (ONVS, 2014).

Ecoproductos Industriales: Son todos aquellos bienes que pueden demostrar que, en su
proceso productivo, resultan ser menos contaminantes al medio, respecto a otros productos de
su segmento; o0 que por las caracteristicas intrinsecas del producto, de su utilizacién o de su
proceso productivo, generan beneficios al ambiente. (adaptado del PENMV, 2002)

Mercado de carbono: Los Mercados de carbono son sistemas de comercio a través de los cuales
se pueden vender o adquirir reducciones de emisiones de gases de efecto invernadero (GEI). Se
dividen en mercado regulado y mercado voluntario. (Protocolo de Kyoto de la Convencion
Marco de las Naciones Unidas sobre Cambio Climatic; Aenor, a+Siifi0l-cion Emisiones CO2
/2YLSYalRIET  Eco  Securities  Group  t[/Y  daSi0lR2a  @2fiyi238T  www.e-
missionneutral.com).

3 Validacion definiciones y categorizacion de Negocios Verdes, Convenio 084 entre MADS y ASOCARS (2014).
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Figura 2. Categorias de Negocios Verdes en Colombia
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3.3. Definiciones conceptuales de la categoria Bienes y Servicios Sostenibles
Provenientes de los Recursos Naturales

Figura 3. Clasificacion de la categoria Bienes y Servicios Sostenibles Provenientes de los Recursos
Naturales.

Subsectores Sectores Categorfas

Fuente: MADS 2014

Biocomercio: Se refiere al conjunto de actividades de recoleccion y/o produccién, procesamiento y
comercializacion de bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa (especies y ecosistemas),
bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social y econémica (Conferencia de las Naciones Unidas
sobre Comercio y Desarrollo - UNCTAD, 2012).

Productos maderables: aquellos provenientes del aprovechamiento sostenible de especies
maderables de bosques naturales y plantaciones de especies nativas con fines de
comercializacion de maderas como materia prima o transformada (adaptado de
informacién del Instituto Alexander von Humboldt, 2002).
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Productos no maderables: Aquellos productos obtenidos mediante el aprovechamiento
sostenible de la flora*, diferentes a productos maderables. Estos pueden ser: exudados
(resinas, aceites, oleorresinas, utilizados para alimentacién, productos farmacéuticos o
industriales), estructuras vegetativas (tallos, hojas, raices, yemas apicales) y partes
reproductivas (nueces, frutos, aceites de semillas y semillas), entre otros (ONVS, Direccion
de Asuntos Ambientales Sectorial y Urbana, 2014).

Productos derivados de la fauna silvestre:

a. Productos y subproductos derivados de las poblaciones de fauna silvestre: Son los
productos procedentes de la extraccion directa de las poblaciones naturales de fauna
silvestre, bajo medidas de manejo y extraccion que permitan un mantenimiento y
conservacion de la especie y su habitat (Direccion de Bosques, Biodiversidad y Servicios
Ecosistémicos - DBBSE, 2014).

b. Productos y subproductos derivados de los sistemas de produccién de fauna: Son
los productos procedentes de sistemas productivos de especies de fauna silvestre, en ciclo
cerrado y sin afectar a las poblaciones naturales (DBBSE, 2014).

Turismo de la naturaleza: Aquel cuya oferta de productos y servicios se desarrolla en torno
a un atractivo natural y que se rige por principios de sostenibilidad (Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, 2012).

Ecoturismo: Es aquella forma de turismo especializado y dirigido que se desarrolla
en &reas con un atractivo natural especial y se enmarca dentro de los parametros
del desarrollo humano sostenible. El ecoturismo busca la recreacion, el
esparcimiento y la educacién del visitante a través de la observacion, el estudio de
los valores naturales y de los aspectos culturales relacionados con ellos. Por lo tanto,
el ecoturismo es una actividad controlada y dirigida que produce un minimo
impacto sobre los ecosistemas naturales, respeta el patrimonio cultural, educa y
sensibiliza a los actores involucrados acerca de la importancia de conservar la
naturaleza. El desarrollo de las actividades ecoturisticas debe generar ingresos
destinados al apoyo y fomento de la conservacion de las areas naturales en las que
se realiza y a las comunidades aledafas (Ley 300 de 1996).

Recursos genéticos: Todo material de naturaleza bioldgica que contenga informacion
genética (ADN o ARN) de valor o utilidad real o potencial. (Decision Andina 391/96).

Negocios para la restauracion: Es el desarrollo de procesos de restauracién de ecosistemas
naturales degradados, a partir de la produccién, provisién o transaccién de material vegetal,
biorremediacion, entre otros® (ONVS, DBBSE, 2014).

Agrosistemas sostenibles: Son sistemas que pueden mantener el recurso base del cual se depende,
aportando un minimo de insumos artificiales externos, y cumpliendo con unas practicas de
sostenibilidad ambiental, social y econdmica que le permitan al sistema tener la capacidad de
recuperarse (adaptado de Gliessman et al., 2007).

4 Articulo 195, Decreto 9811 de 1974, Cédigo Nacional de Recursos Naturales.
5 Plan Nacional de Restauracion en construccion (2014).
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Sistema de produccién ecolégico, organico o biolégico®: Sistema holistico de gestion de la
produccidn agropecuaria, acuicola, forestal y pesquera que promueve la conservacién de la
biodiversidad, los ciclos bioldgicos, el reciclaje de nutrientes, el cuidado del suelo y el agua,
el balance energético del sistema y la actividad biol6gica del mismo. Este modelo se basa en
la reduccion de insumos externos, la exclusion de agroinsumos de sintesis quimica y la
exclusion de organismos genéticamente modificados - OGM (adaptado de la Resolucion 187
de 2006).

3.4. Definiciones conceptuales de la categoria Ecoproductos Industriales
Figura 4, Clasificacion de la categoria: Ecoproductos Industriales

7

Construccion
Sostenible

Categorias Sectores Subsectores

Fuente: Informacion MADS 2014

Aprovechamiento y valorizacién de residuos: Son los negocios que obtienen subproductos o
productos que se reincorporan en el ciclo econdmico y productivo, a través del procesamiento de
los residuos para su reutilizacion, reciclaje, compostaje, valorizacion energética o cualquier otra
modalidad, en el marco de la gestion integral de residuos (DAASU ¢ ONVS 2014).

Fuentes no convencionales de energia renovable (FNCER): Son aquellos recursos de energia
renovable disponibles a nivel mundial, que son ambientalmente sostenibles pero que en el pais no
son empleados o son utilizados de manera marginal y no se comercializan ampliamente. Entre estas
fuentes estan la biomasa, los pequefios aprovechamientos hidroeléctricos, las energias edlica,
geotérmica y solar, y los mares (Ley 1715 de 2014).

6 Como sinénimos segun la norma colombiana.



Energia solar: Energia obtenida a partir de la radiacion electromagnética proveniente del
sol (Ley 1715 de 2014).

Energia edlica: Energia obtenida a partir del movimiento de las masas de aire (Ley 1715 de
2014).

Energia geotérmica: Energia obtenida a partir del calor que yace en el subsuelo terrestre
(Ley 1715 de 2014).

Biomasa: Energia obtenida a partir de la degradacion espontanea o inducida de cualquier
tipo de materia orgénica que ha tenido su origen inmediato como consecuencia de un
procesos bioldgico y toda materia vegetal originada por el proceso de fotosintesis, asi como
de los procesos metabdlicos de los organismos heterdtrofos, y que no contiene o haya
estado en contacto con trazas de elementos que le confieren algun grado de peligrosidad
(Ley 1715 de 2014).

Energia de los mares: Energia obtenida a partir de fenédmenos naturales marinos como las
mareas, el oleaje, las corrientes marinas, los gradientes térmicos oceanicos y los gradientes
de salinidad, entre otros posibles (Ley 1715 de 2014).

Energia de pequefios aprovechamientos hidroeléctricos: Energia obtenida a partir de los
cuerpos de agua a pequefia escala (Ley 1715 de 2014).

Nota: Ey /22Y 0Nl fl-a KIRI2SISOMIOIE a2y 02ya@RSIIRIA dyl- 6FiSylS 02yBSydi2ylf RS
SySuaN- Sy L1 Li2U £2 (1-yi2 y2 Sylil-y RSyt RS fI- 0fl-aifi01-0isy RS Cb/9wo

Construccién sostenible: Se refiere a aquellas construcciones que en el disefio, la construccion, la
operacion y el desmonte, utilizan las mejores practicas desde los puntos de vista ambiental, social y
econdmico, contribuyendo a mejorar la calidad de vida de las personas y respetando el ambiente y
los ecosistemas (DAASU, 2014).

Otros bienes/servicios verdes y sostenibles: Son aquellos negocios que no se encuentran
clasificados en los sectores mencionados en la categorizacion de Negocios Verdes, pero que estan
basados en procesos de innovacion o desarrollos tecnoldgicos que permiten agregar valor al
producto y que incorporan acciones orientadas a la mejora ambiental del producto o servicio en
todas las etapas de su ciclo de vida, desde su concepcién hasta su tratamiento como residuo o
introduccion al ciclo productivo (adaptado de la Asociacién Espafiola para la Calidad).

3.5. efiniciones conceptuales de la categoria Mercado de Carbono

Figura 5. Clasificacion de la categoria Mercado de Carbono.
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Mercado de Carbono
(relacionado con
cambio climatico) Categorias

\

Sectores

Mercado
Regulado

Mercado regulado: Esta regido por el Protocolo de Kyoto, bajo la Convencién de las
Naciones Unidas para el Cambio Climatico (CMNUCC). Es el mercado en el que las
organizaciones y las entidades gubernamentales comercializan créditos de reduccion de
emisiones, teniendo en cuenta sus compromisos con los objetivos del Protocolo de Kioto.
(Protocolo de Kyoto de la Convencion Marco de las Naciones Unidas sobre Cambio
Climatico; Aenor, 4+SIFI0I-0Isy 9YIai2ySa Zhu /2YLISyaIRIEET Eco Securities Group PLC:
aaSI0I-R24 d2fizyi1i235T www.e-missionneutral.com).

Mercado voluntario: No esta regulado por el Protocolo de Kyoto. La participacion en los
Mercados Voluntarios se caracteriza por ser opcional y no basada en regulaciones. Mercado
donde los individuos, organizaciones o gobiernos pueden comprar créditos de carbono para
compensar su huella de carbono, dentro de un marco voluntario. (Protocolo de Kyoto de la
Convencién Marco de las Naciones Unidas sobre Cambio Climatico; Aenor, xSiifi0I-cion
Y 1aI2ySa /hH /2Y LISyal-RI-44T Eco Securities Gli2dL) t[/Y aaSI0I-R24 g2firylI-I2A5T www.e-
missionneutral.com).

4. CARACTERISTICAS Y CRITERIOS PARA LA IDENTIFICACION
DE LOS NEGOCIOS VERDES

7”NOTA: Propuesta adaptada de los criterios definidos para el portafolio de bienes y servicios sostenibles del Programa
de Trasformacion Productiva del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.



éPor qué identificar los bienes y servicios de los Negocios Verdes y Sostenibles?

e Se promueven patrones de produccion y consumo sostenibles de bienes y servicios de los
Negocios Verdes y Sostenibles.

e Se propicia la creacién de una cultura alineada con principios ambientales, sociales y éticos.

e Facilita la toma de decisidn a los consumidores (publicos o privados) al momento de elegir
un bien y servicio.

e Sevisibiliza una oferta de bienes y servicios de cara al mercado nacional e internacional.

é¢Qué es un criterio de Negocios Verdes y para qué sirven estos criterios?

Se entiende como G0lIiSII2¢ una categoria que agrupa atributos o caracteristicas relacionados o
similares. En este caso, entonces, los criterios sefialaran los aspectos del bien o servicio que son
fundamentales en el contexto de la sostenibilidad y que permitiran identificar una oferta de bienes
y servicios de Negocios Verdes que, sin disminuir sus caracteristicas de calidad, procuran no causar
efectos indeseables en el entorno fisico y social y generar unos impactos ambientales positivos
directos.

Ademas de informar al consumidor y brindarle herramientas para que pueda ejercer su derecho a
un consumo responsable, con pleno conocimiento del impacto de sus objetos de compra, los
criterios permiten apreciar las relaciones vitales del bien o servicio con aspectos como
biodiversidad, productividad, proteccién de los recursos renovables y no renovables, a través de su
uso eficiente, y representan un beneficio per se al productor, al consumidor y a la sociedad misma.

Caracteristicas de los criterios

e Es importante aclarar que no _se consideraran como criterios aspectos ambientales y
sociales que sean requisitos de ley, ya que se entiende que el minimo requerido es cumplir
con la legislacion nacional e internacional aplicable.

e Los criterios que se mencionan a continuacion son implementados de manera adicional y
voluntaria por las empresas, buscando dar un valor agregado a sus bienes y servicios
considerados como Negocios Verdes y Sostenibles®.

Criterios

Viabilidad econémica del negocio

Impacto ambiental positivo del bien o servicio

Enfoque de ciclo de vida del bien o servicio

Vida util

No uso de sustancias o materiales peligrosos

Reciclabilidad de los materiales y/o uso de materiales reciclados

Uso eficiente y sostenible de recursos para la produccion del bien o servicio
Responsabilidad social al interior de la empresa

Responsabilidad social y ambiental en la cadena de valor de la empresa

CoNoUO~LWNE

8 El cumplimiento de los criterios depende de las caracteristicas del bien o servicio de Negocios Verdes.



10. Responsabilidad social y ambiental al exterior de la empresa
11. Comunicacion de atributos sociales 0 ambientales asociados al bien o servicio
12. Esquemas, programas o reconocimientos ambientales o sociales implementados o recibidos

4.1. Desarrollo de los criterios

4.1.1. Viabilidad econémica del negocio

Las ideas de negocio y las empresas constituidas legalmente deben demostrar su viabilidad
econdmica, la cual es un indicador primordial para decidir si una idea se puede transformar en
empresa, y si una empresa se puede sostener y crecer en el mercado. La viabilidad econdmica retine
y analiza toda la informacion obtenida en la evaluacién de la factibilidad técnica, legal, comercial y
organizativa de la empresa.

Una empresa es viable econdmicamente cuando los recursos generados por sus ventas son
suficientes para hacerle frente a las necesidades financieras que se presentan y a la remuneracion
de sus empleados y/o la distribucién de utilidades entre sus socios 0 accionistas.

4.1.2. Impacto ambiental positivo del bien o servicio

El bien o servicio debe demostrar que genera un impacto positivo en el ambiente y que contribuye
a la conservacion y preservacion de los servicios ecosistémicos (aprovisionamiento, regulacion,
soporte, culturales) en su area de influencia directa.

Algunos impactos ambientales positivos

Disminucion de la presion
sobre el recurso

Repoblacion y mantenimiento de

Conservacion
la base natural

Cambio de materiales no | Disminucion de la | Mejoramiento de las condiciones

renovables por renovables

contaminacién

de los recursos naturales

renovables

Mantenimiento de la | Mantenimiento servicios | Reduccion de las emisiones de
biodiversidad nativa ecosistémicos gases efecto invernadero
Cambios de fuentes de . Respeto al conocimiento y las
) Educacion y cultura L. .
energia no renovables por _ précticas culturales tradicionales
ambiental

amigables

4.1.3.

Enfoque de ciclo de vida del bien o servicio?®

9 El enfoque de ciclo de vida es una técnica que permite evaluar el potencial impacto medioambiental de un producto,
proceso o actividad, a lo largo de todas sus etapas, Y SRS fI- Ozl-yiim01-Olsy RSt dza2 RS NS0dIER! (1Y 1-R24 GSyiNI-RI-4¢




El componente ambiental en un Negocio Verde debe garantizar la identificacion de los principales
aspectos e impactos asociados al ciclo de vida del bien o servicio, garantizando el andlisis de todas
las etapas: extraccion y procesamiento de materias primas, produccion, transporte y distribucion,
uso, mantenimiento y disposicion final.

Una vez conocidos los impactos, la empresa de Negocios Verdes debe trabajar por disminuirlos,
directa o indirectamente, a través de una correcta gestién con proveedores y usuarios. Las acciones
relacionadas con el control de los impactos generados y que demuestran el beneficio ambiental
directo del bien o servicio podran incluir aspectos como compras ambientales de insumos o
productos requeridos en el proceso de produccién, entrenamiento y capacitacion, ecodisefio,
comunicacién y sensibilizacion, promocion de buenas préacticas, cambios tecnol6gicos, entre otros.

4.1.4. Vida util

Es la duracion estimada que un bien o servicio puede tener, cumpliendo correctamente con la
funcion para la cual ha sido creado. Aquellos con una vida Gtil superior a la de los productos
convencionales representan una menor demanda de recursos para fabricar nuevos productos de las
mismas caracteristicas y disminuyen la generacion de residuos o desechos por descarte de dichos
bienes. Son benéficos al consumidor por ahorro en costos al postergar el reemplazo del bien o
servicio en un periodo de tiempo determinado.

4.1.5. Sustitucion de sustancias o materiales peligrosos®

Este criterio hace referencia a los bienes o servicios que tradicionalmente han empleado sustancias
0 materiales peligrosos para la salud y el ambiente y que mediante cambios en su disefio o su
tecnologia han logrado la sustitucion de estos. Actualmente hay una tendencia mundial en este
sentido y tales sustituciones implican un criterio de sostenibilidad.

4.1.6. Reciclabilidad de los materiales y/o uso de materiales reciclados

La reciclabilidad (del producto, empaque, envase) se identifica cuando, en la seleccion de los
materiales, se consideran alternativas con propiedades superiores a la del insumo convencional en
cuanto a su recuperacion y reincorporacion al ciclo productivo, al final de su vida util.

De la misma forma, este criterio contempla también aquellos bienes que para su fabricacion
emplean materiales reciclados.

0022 SySUFHL Y -SRI LAY I8 1-3dz1-1 & 2023 hyadzY 2301 8 fl- RS SYai2ySa I Syli2iy2! - 1-RI-4 Gal-iRI-a¢ 61 1S 1-3d1- &
suelo).

10 Una sustancia peligrosa es aquella que, por sus caracteristicas y propiedades, puede producir dafios (temporales o
permanentes) a la salud humana, animal o vegetal y/o a materiales. Dichas caracteristicas o propiedades son:
corrosividad, reactividad, explosividad, toxicidad, inflamabilidad y patogenicidad.



4.1.7. Uso eficiente y sostenible de recursos para la produccién del bien o servicio

Este criterio se relaciona con la etapa de fabricacion del producto en la cual se toman todas las
medidas para usar los recursos naturales (agua, energia, materias primas) en la menor cantidad y
de la manera mas sostenible posibles, logrando un proceso productivo racional y eficiente. Se
relacionan con este criterio el uso de tecnologias mas limpias en las industrias o el manejo sostenible
de los ecosistemas de donde provienen recursos hidrobioldgicos, de flora o fauna.

4.1.8. Responsabilidad social al interior de la empresa

Se aplica a las empresas que, para la produccién y prestacion de sus bienes o servicios, consideran
un trato ético y unas condiciones de trabajo justas para sus empleados directos y accionistas,
promoviendo aspectos como:

» Calidad en el empleo formal (mejores condiciones en las prestaciones sociales y el pago de
salarios, a las exigidas por ley).

» Contrataciéon de personal en estado de vulnerabilidad (discapacitados, minorias étnicas,

desplazados por la violencia, desmovilizados de grupos armados, madres cabeza de familia).

Igualdad de oportunidades (entre diversos niveles jerarquicos, género, raza o religion).

Apoyo a la conformacion de fondos internos para el bienestar del trabajador.

Apoyo a programas especiales para mejorar la calidad de vida de sus empleados y de sus

familias (vivienda, educacion formal y no formal, cultura, recreacion y deportes,

preparacion para el retiro y jubilacion de sus empleados).

» Implementacion de programas innovadores en temas de seguridad industrial y salud
ocupacional (adicionales a lo exigido por ley).

» Pago de una tasa justa a los accionistas y empleados (bonos) de los dividendos de la
empresa.

Y VYV

4.1.9. Responsabilidad social y ambiental en la cadena de valor de la empresa

Este criterio se da en aquellas empresas que, para la produccion y prestacién de sus bienes o
servicios, consideran incentivar el desarrollo de su cadena de valor y compartir las buenas préacticas
de sostenibilidad y responsabilidad social empresarial con sus proveedores, servicios tercerizados
(outsourcing) y clientes, promoviendo aspectos como:

» Realizacion de negocios inclusivos y justos con sus proveedores.

» Abastecimiento responsable en la cadena de suministros (compras sostenibles) y desarrollo
de proveedores.

» Contratacion de empresas de economia social, MIPYMES y promocion de estrategias de
encadenamiento.

» Produccion de bienes y servicios de calidad, a precios razonables, que estén de acuerdo a
las necesidades de los clientes.

» Promocién entre sus clientes de practicas de devolucién de empaques y envases,
adicionales a lo establecido en la ley.



4.1.10. Responsabilidad social y ambiental al exterior de la empresa

Se da en las empresas que, para la produccidn y prestacidn de sus bienes o servicios, gestionan sus
impactos sobre ambitos de influencia externa ¢las comunidades, el Estado, los consumidores y la
sociedad en generalc, promoviendo aspectos como:

» Contribuir a la economia local a través de la generacion de empleo sostenible.

» Llevar a cabo programas de inversion social y desarrollo comunitario orientados a la
generacion de empleo y de ingresos, la disminucion de pobreza y al progreso y desarrollo
sostenible del pais.

» Apoyo a fundaciones u organizaciones que soporten la implementacion de programas de
inclusién social, proteccion ambiental o generacion de negocios incluyentes.

» Realizar donaciones para los sectores menos favorecidos de la sociedad o para la
conservacion ambiental.

» Tener y acatar una politica de transparencia y ética con sus grupos de interés (Estado,
comunidades, ONG).

» Promover programas de sensibilizacion para que los consumidores sean responsables y
sostenibles.

» Promover en los consumidores practicas de devolucion de empaques y envases, adicionales
a lo establecido en la ley.

» ldentificar y disminuir los impactos ambientales y sociales en los actores externos.

4.1.11. Comunicacion de atributos sociales o ambientales asociados al bien o servicio

Las estrategias de comunicacion de los atributos sociales o0 ambientales de un bien o servicio de
Negocios Verdes deben ser coherentes con la gestion que la empresa desarrolla para garantizar la
sostenibilidad y deben involucrar a los diferentes actores del ciclo de vida.

Considerando lo anterior, es de suma importancia que el atributo que destaca tales aspectos sea
preciso y no engafioso y que se garantice un respaldo veraz a la hora de ser verificado por parte de
los consumidores o de cualquier actor presente en la cadena, para proteger sus derechos.

4.1.12. Esquemas, programas o reconocimientos ambientales o sociales implementados o
recibidos

Las empresas podran demostrar la implementacion de modelos o programas orientados a la
sostenibilidad (con o sin certificacion), asi como otros reconocimientos recibidos de terceros, tales
como verificaciones, menciones, premios o avales.

4.2. Mecanismos de verificacion de los criterios

Para verificar el cumplimiento de los Criterios de Negocios Verdes y Sostenibles de los proyectos y
empresas postulantes, la Ventanilla Regional de Negocios Verdes considerard, ademds de la
declaracién de la empresa, los certificados de pruebas o analisis de materiales o del producto (de
laboratorios acreditados, cuando aplique); certificados, sellos o ecoetiquetas de caracter ambiental



y/o social y de reconocimiento nacional o internacional; conceptos técnicos de autoridades o
instituciones competentes en el tema especifico que se desee demostrar; y cualquier otro soporte
gue permita evidenciar el cumplimiento del criterio.

A continuacién se presentan los mecanismos minimos de verificacion:

Tabla 1. daS0l-yiaY 24 RS GSUFO1-0isye

Potencialidad del mercado: El emprendedor o empresario tiene claros los
aspectos a destacar de su bien o servicio (caracteristicas diferenciadoras en
el mercado); dénde y como va a ofrecer su producto o servicio (mercado
objetivo y estrategias de mercadeo); cudl es el estado actual y potencial del
mercado del producto o servicio (tendencias, mercado potencial, cuantificar
el mercado); cuél es su competencia directa e indirecta; cudl es su propuesta
de valor para el mercado.

Rentabilidad: La Rentabilidad de la empresa tiene que ser positiva (VPN x O;
TIR % TIO; Precio Unitario producto > Costo Unitario producto; Ingresos por
Ventas > Costos Operacionales, entre otros)!!

Organizacién: El equipo de trabajo cubre las necesidades empresariales
basicas que exige la actividad econémica; plan de contratacion de personal
para cubrir estas necesidades; experiencia demostrable en el core (esencia)
del negocio.

Identificacion de cualquier beneficio directo que sea generado por el bien o
servicio verde que contribuya a la conservacion.

Descripcion de las mejoras en la vida util del producto y su comparacion con
otros de su categoria.

Identificacion de impactos asociados a los proveedores y/o usuarios y gestion
orientada a su minimizacion; y uso sostenible en la cadena productiva
(ejemplos: matriz de proveedores, ecodisefio de productos, campafias de
sensibilizacion, registros de entrenamientos, registros de solicitud de criterios
ambientales a proveedores).

Sustitucion de sustancias o materiales | Registro de sustitucion, hoja (fichas) de seguridad de los productos, andlisis
peligrosos de laboratorio, otros aplicables.

Hoja de seguridad de los productos; fichas técnicas de los materiales
Reciclabilidad y/o uso de materiales | utilizados en el proceso (esta ficha debe permitir evidenciar que se incluyen
reciclados materiales reciclados en el proceso o que estos se pueden utilizar una vez
finalice la vida util del producto), andlisis de laboratorio, otros aplicables.
Indicadores de uso de recursos y gestion de residuos de los ultimos 3 afios (0
periodo de operacion de una iniciativa empresarial), registros internos de
cumplimiento de metas, otros aplicables (planes de mejoramiento, medicion
de consumos, estrategias implementadas).

Certificado del representante legal de la empresa. Declaracion juramentada.
Vinculacién de personas en estado de vulnerabilidad en la némina y/o con
Responsabilidad social al interior de la | contratos a término definido recurrentes. Programas de gestion social y de
empresa salud y seguridad industrial corporativos y sus registros relacionados. Politica
de sostenibilidad. Politica de no discriminacién. Documentos que demuestren
el apoyo a fondos para el trabajador.

Certificado del representante legal de cada empresa. Declaracién
Responsabilidad social en la cadena | juramentada. Vinculaciéon de personas en estado de vulnerabilidad en la
de valor de la empresa némina y/o contratos a término definido recurrentes. Contratos con
empresas de economia social, MIPYMES y PYMES. Programas de desarrollo

Viabilidad econdmica del negocio

Impacto ambiental positivo

Vida atil

Enfoque ciclo de vida del bien o
servicio

Uso eficiente y sostenible de recursos
para la produccion de bienes o
servicios

11VPN: Valor Presente Neto; TIR: Tasa Interna de Retorno; TIO: Tasa de Interés de Oportunidad.



de proveedores y servicios tercerizados en temas de sostenibilidad (registros
y actas).

Programas de inversion social y sus registros relacionados. Documentos que
demuestren el apoyo a fundaciones u organizaciones para la implementacion
de programas de inclusién social o negocios incluyentes. Certificados de
donacién. Politicas de transparencia y ética con partes interesadas. Reportes
de sostenibilidad.

Comunicacion de atributos del bien y | Indicacion de la forma de comunicacion del atributo y soporte técnico que
Servicio demuestre su veracidad.

Esquemas, programas 0
reconocimientos implementados o
recibidos

Responsabilidad social al exterior de
la empresa

Cartas, certificaciones, registros de auditorias de verificacion, menciones,
avales de confianza y otros que apliquen.

5. HERRAMIENTAS PARA LA PROMOCION DE LOS NEGOCIOS
VERDES EN COLOMBIA

En el presente capitulo se presentan diferentes instrumentos que pueden ser utilizados por las
personas 0 empresas interesadas en iniciar o fortalecer negocios que se encuentren enmarcados en
este sector.

En primer lugar, se relacionan los instrumentos econémicos y tributarios en materia ambiental
aplicables a los Negocios Verdes en Colombia; en segundo lugar, se hace un compendio de las
principales ferias a las que pueden acceder los productores, como plataforma para los Negocios
Verdes; a continuacion se describen la metodologia del ecodisefio, como herramienta aplicable a la
produccion verde, y el Nodo de Negocios Verdes y el Ecoetiquetado, como mecanismos de
promocién y apoyo. Para terminar, se detallan algunos mecanismos de financiacion, desarrollo y
fortalecimiento de los Negocios Verdes en el pais.

5.1. Instrumentos econdmicos y tributarios en materia ambiental aplicables a los
Negocios Verdes en Colombia *2

Instrumentos econdémicos: Son aquellos con los que se busca principalmente cambiar el
comportamiento de los agentes regulados para alcanzar objetivos ambientales (disminucion de la
contaminacion, uso eficiente de recursos naturales, etc.). También se les conoce como instrumentos
basados en mercados.

Incentivos tributarios: Son beneficios tributarios para personas naturales o juridicas por algun
comportamiento o inversion con impactos positivos en el medio ambiente o el manejo de los
recursos naturales. (La clasificacion es consistente con la division de instrumentos econdémicos
utilizada en evaluaciones a nivel internacional. OCDE 1999 y CEPAL 2000). A continuacion, en la
Tabla 23, se presentan los instrumentos e incentivos aplicables para Colombia, con la descripcion
general de cada uno de ellos.

12 ECOVERSA, Septiembre del 2009. Recopilacién, evaluacion y analisis de los instrumentos econémicos y tributarios
existentes en materia ambiental.



5.1.1.

Instrumentos aplicables en Colombia

Tabla 2. Instrumentos Econémicos, financieros y tributarios aplicables en Colombia

INSTRUMENTO

DESCRIPCION Y MARCO LEGAL

ECONOMICOS

Ecoetiquetado

Sello ecolégico a productos con buen desempefio ambiental.
Res. 1555/2005. Establece el Reglamento de Uso del Sello
Ambiental Colombiano, para la promocion de productos que
pueden reducir los efectos adversos, en comparacién con
otros productos de la misma categoria, contribuyendo asi a un
uso eficiente de los recursos naturales y a un elevado nivel de
Proteccion del medio ambiente.

Mecanismo
de desarrollo
limpio

Posibilidad de generacion de certificados de reduccion o
captura de gases efecto invernadero, con valor monetario, a
proyectos que cumplan los requisitos del Protocolo de Kyoto.
Res. 551/2009. Se adoptan los requisitos y evidencias de
contribucion al desarrollo sostenible del pais y se establece el
procedimiento para la aprobacion nacional de proyectos de
reduccion de emisiones de gases de efecto invernadero que
optan al Mecanismo de Desarrollo Limpio (MDL).

ECONOMICOS

Certificado de
incentivo
forestal de
reforestacion

Reconocimiento econdémico otorgado por el Estado a la
reforestacion protectora-productora.

Ley 139 de 1994. Crea el Certificado de Incentivo Forestal (CIF)
como un reconocimiento del Estado a las externalidades
positivas de la reforestacion en tanto que los beneficios
ambientales y sociales generados son apropiables por el
conjunto de la poblacién. Su fin es promover la realizacion de
inversiones directas en nuevas plantaciones forestales de
caracter protector-productor, en terrenos de aptitud forestal.
Decreto 1824 de 1994. Determina los costos del proyecto de
reforestacion y la cuantia del CIF.

Certificado de
incentivo
forestal de
conservacion

Reconocimiento economico otorgado por el Estado a
propietarios de tierra (pablicos o privados) por la conservacion
de bosque natural.

Decreto 900 de 1997. Reglamenta el incentivo forestal con
fines de conservacion, establecido mediante la Ley 139 de
1994y el paragrafo del articulo 250 de la Ley 223 de 1995, para
aquellas &reas donde existan ecosistemas naturales boscosos,
poco o nada intervenidos.




INSTRUMENTO

DESCRIPCION Y MARCO LEGAL

Pago por
Servicios
ambientales

Es una transaccion voluntaria con Enfoques de Conservacion
gue apunta a: i) Transferir incentivos positivos a proveedores
de servicios ambientales, que son ii) condicionales sobre la
provision del servicio, donde la implementacion exitosa esta
basada en la consideracion de: 1) adicionalidad y 2) variados
contextos institucionales. (Sommerville et al, 2010)

TRIBUTARIOS*®

Deducciones
de IVA

Decreto 2332 de 2001. La adquisicion de equipos y elementos
necesarios para los sistemas de control y monitoreo
ambiental, la importacién de equipos para el tratamiento y
reciclaje de basuras y aguas residuales y para proyectos que
reduzcan las emisiones de gases efecto invernadero, asi como
los equipos necesarios para reconvertir vehiculos a gas
natural, no causan IVA. El ahorro para los empresarios es de
16% del valor de compra de los equipos.

Articulos 424-5y 428-f, del Estatuto Tributario.

Deducciones
de renta

Es posible descontar el valor de la inversién en control y
mejoramiento ambiental de la base de liquidacion de renta
hasta un monto que no supere el 20% de la renta liquida. El
ahorro puede alcanzar hasta el 6,8% del total del impuesto de
renta en un afio.

Estatuto Tributario, articulos 157 y 158 # 2, 207 #1 y 5: La
venta de energia edlica que ademas genere reducciones de
gases efecto invernadero para el mercado internacional del
carbono, y los ingresos obtenidos de los servicios de
ecoturismo, no pagan impuesto a la renta sobre las utilidades.
El ahorro es el 34% de la utilidad.

Nota: Los beneficios tributarios relacionados con IVA
requieren una certificacion expedida por el MADS, mientras
gue para los relacionados con el impuesto a la renta, debe
expedirla la Corporacion Auténoma Regional, la Autoridad
Ambiental Urbana o el Ministerio segun el caso.

Exencion  del
impuesto
predial  por
conservacion

Exencion del impuesto predial para predios con coberturas de
bosques naturales.

Acuerdos municipales u ordenanzas departamentales (ej.
Ordenanza 10 de 1977 de la Asamblea de Antioquia).

BMinisterio de Ambiente, Vivienda y Desarrollo Territorial. Incentivos tributarios a la inversién ambiental en Colombia.
http://responsabilidadintegral.org/formularios/memorias1/2008/01/01 Invertir en_el Medio Ambiente SI PAGA.pdf
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INSTRUMENTO DESCRIPCION Y MARCO LEGAL

El Consejo Asesor de Regalias aprobé el Acuerdo 029 de 2010
para financiar proyectos de inversién en CTI. Estos deben estar
orientados al desarrollo regional y beneficiar a las entidades
territoriales, como lo sefiala el Articulo 28 de la Ley 1286 de
Financiacion 20009.

de proyectos | Se financiaran proyectos de investigacion basica aplicada y de

INCENTIVOS A . ., . . . ‘.
e de inversion | desarrollo experimental, asi como proyectos de innovacion
. en CTI, con | tecnologica y social; igualmente, se apoyara la creacion y el
TECNOLOGIA .. . . . L
E recursos fortalecimiento de unidades regionales de investigacion y
. disponibles programas regionales de formacion de talento humano para
INNOVACION
del Fondo | la CTI.
(CTI1)

Nacional de | Colciencias, como entidad rectora del sector de CTI, serd la
Regalias. encargada de viabilizar estos proyectos, previa presentacion
para aprobacion por parte del Consejo Asesor de Regalias.
Aunque los acuerdos benefician ante todo a los entes
territoriales, también se impulsan alianzas entre centros de
investigacién, empresas y entidades publicas.

5.2.  Ferias para promocionar Negocios Verdes

Las ferias son eventos de caracter econémico, social o cultural, que pueden estar establecidas o ser
de caréacter temporal, y tener lugar en sede fija o desarrollarse de forma ambulante. Suelen estar
dedicadas a un tema especifico o tener un prop6sito comun. A continuacion se relacionan las
principales ferias que sirven de plataforma para promocionar los Negocios Verdes en el pais.

5.2.1. Bioexpo

En el marco del PENMV, se propuso la realizacion de ferias de Mercados Verdes, a nivel nacional,
con el fin de promover y sensibilizar a los consumidores y productores sobre estos mercados y sus
ventajas. Bioexpo Colombia surge en el afio 2002 como una iniciativa del entonces llamado
Ministerio de Ambiente, Vivienda y Desarrollo Territorial, cuatro CAR ¢CORANTIOQUIA, CVC,
CORPOCHIVOR y CRQg, el Instituto Alexander von Humboldt y Conservacién Internacional.

Bioexpo Colombia, la feria de productos y servicios de la Biodiversidad, ha sido concebida para
realizar, de manera simultanea, agendas académicas, ruedas de negocios y exposiciones de
productos y servicios verdes. Es un punto de encuentro entre la demanda, la oferta y las
instituciones publicas y privadas, que permite promover y fortalecer los Negocios Verdes del pais.

El evento busca, ademas, concientizar a la poblacién colombiana sobre el cambio de los patrones
de produccién y consumo, generando espacios culturales dinamicos que promuevan
comportamientos ambientalmente responsables. La periodicidad de esta feria es de cada dos afios
y hasta la fecha se han llevado a cabo cinco ediciones.



Tabla 3. Bioexpo: Fechas y lugares donde se ha llevado a cabo

BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO
FERIA COLOMBIA | COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA
ANO 2003 ANO 2005 ANO 2008 ANO 2010 ANO 2012
Fecha Junio 27 al 30 Octubre 19 | Octubre 30 a | Noviembre 18 | Noviembre 21
al 22 Noviembre 2 | al21 al 24
Ciudad Armenia Medellin Cali Neiva Armenia

Fuente: “Informe comparativo Bioexpo 2010 — Bioexpo 2012” (MADS, 2012).

5.2.2. Feria Internacional del Medio Ambiente (FIMA)

La FIMA se cre6 como un espacio para la divulgacién, promocién y comercializacion de insumos,
bienes, servicios, programas, proyectos y procesos ambientales en Colombia, con la vision de
convertirse en eje de transacciones comerciales de tecnologia y servicios especializados, para la
region.

La feria es, ademaés, dinamizadora de una cultura por la conservacién y la recuperacion de los
recursos naturales y del medio ambiente, dentro del contexto del Desarrollo Sostenible.
http://www.feriadelmedioambiente.com/

5.2.3. Expoartesanias

Plataforma de comercializacion para el sector artesanal hacia mercados nacionales e
internacionales, ademas de ser la Unica especializada de América Latina. Se constituyé en asocio
entre Artesanias de Colombia y el Centro Internacional de Negocios y Exposiciones Corferias, en
1991. Es un programa estratégico de Artesanias de Colombia que busca mejorar los estandares de
calidad de los productos artesanales y, en consecuencia, aportar al bienestar socioeconémico del
sector. http://www.expoartesanias.com/

5.2.4. Feria de las Colonias

Escenario donde el publico en general tiene acceso al comercio, la gastronomia, el turismo, las
artesanias, el arte, la musica, el entretenimiento y una extensa gama de productos, servicios y
proyectos, que congregan lo mas representativo de cada region.

Cada afio, el evento cuenta con una region como invitada de honor, destacando sus riquezas
naturales y culturales y ofreciendo la posibilidad de mostrar proyectos de su plan de desarrollo.
http://www.feriadelascolonias.com/
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“PROGRAMA REGIONAL

5.2.5. Alimentec

La Feria Internacional de la Alimentacion (Alimentec), es el escenario para establecer contactos
comerciales entre los principales compradores mayoristas, distribuidores e importadores de la
industria alimenticia de Colombia, Venezuela, Ecuador, Perd, Panama, Costa Rica, Guatemala, El
Salvador, Republica Dominicana, Puerto Rico, Las Bermudas, Aruba y demaés islas de Centro América.

Alimentec se constituye en el encuentro mas representativo de la industria alimenticia colombiana
y latinoamericana en materia de alimentos procesados, hortifruticultura, bebidas, maquinaria,
equipamiento, suministros, empaques, tecnologia y servicios. http://www.feriaalimentec.com/

5.3. Ecodiseio!*

Figura 5. Etapas generales del ecodisefio

QD

Materias Primas Energia
ENTRADAS
Extmmon materia Fabricacion Distribucion y venta Fabricacion Eliminacion final
Reciclaje >
PROCESO
Materias Primas Energia
SALIDAS

Fuente: IHOBE. ;Qué es el ecodiserio?

14 JHOBE. (Qué es el ecodisefio? http://www.ihobe.net/Paginas/Ficha.aspx?ldMenu=0e4d5b7a-bcae-4f11-8173-
efef8a5c09dd
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El ecodisefio es una metodologia que tiene en cuenta la afeccion ambiental de los productos a lo
largo de su ciclo de vida (seleccion y utilizacién de la materia prima; fabricacion; embalaje,
transporte y distribucidn; instalacién y mantenimiento; uso; y fin de vida), mediante la integracion
sistematica de las cuestiones medioambientales desde la etapa méas temprana del disefio del
producto.

La Norma Internacional 1SO 14006, denominada ECODISENO?, estandariza la gestién ambiental del
proceso de desarrollo de cualquier producto o servicio que quiera disefiarse a partir de esta
metodologia.

Los objetivos de la norma son los siguientes:

¢ Minimizar los impactos ambientales generados por bienes o servicios desde su disefio,
promoviendo un enfogue preventivo.

e Sensibilizar al mercado sobre la importancia del impacto ambiental generado por bienes o
servicios, impulsando la informacién activa por parte de las empresas productoras.

e Fomentar el cambio de perspectiva, pasando de un enfoque basado en los aspectos
ambientales asociados a la fabricacion del producto, a una identificacion mas amplia en la
que se incluyen los generados en otras etapas del ciclo de vida.

e Establecer un sistema que asegure la mejora ambiental continua en el disefio de bienes y
Servicios.

¢ Facilitar un distintivo a las empresas, mediante la certificacion, que les suponga una ventaja
competitiva en el mercado.

Las fases del ecodisefio, a partir de la norma ISO 14006, son las siguientes:

1. Seleccion del producto y determinacion de los factores motivantes.

Determinacién de los aspectos ambientales significativos del producto.

Generacion de las ideas de mejora y del pliego de condiciones para el desarrollo del nuevo
producto.

Desarrollo de alternativas conceptuales. Evaluacion y seleccion.

Disefio de detalle del nuevo producto.

Definicion de las acciones de mejora a futuro para el producto y para la empresa.
Campafia de lanzamiento.

Evaluacion del proyecto y sus resultados.

wnN

©No O A

Existen metodologias desarrolladas para el proceso de ecodisefio, tales como: PILOT, ECO-POLE™,
PROMISE EDIP (Environmental Design of Industrial Products), ECOREDESIGN (liderado por el centro
de disefio RMIT, Melbourne), IHOBE (sociedad publica consolidada en el ambito de la gestion y
proteccion del medio ambiente, Gobierno Vasco), asi como una de las primeras metodologias
publicadas por la Agencia de Proteccién Ambiental de los EEUU, en 1993, llamada a[¥S Cycle Design
Guidance al-yzl-f€

15 EUROPEAN QUALITY ASSURANCE. ISO 14006 Gestién ambiental del proceso de disefio y desarrollo: Ecodisefio. 2012.
http://www.eqga.org/productos/ecodiseno.htm.
16 Herramienta éco-pole: http://www.eco-conception.fr/
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5.3.1. Etapas generales en las metodologias de Ecodisefio!’

A continuacion se describen las etapas generales encontradas en gran parte de las metodologias de
ecodisefio, teniendo en cuenta la Visién Global de ciclo de vida del producto o servicio en una
perspectiva mas amplia cddisefio sostenibleég que incluye, ademas de los criterios ecologicos,
aspectos sociales y principios de las acciones intergeneracionales e interculturales.

= Preparacion del proyecto: Se establece el equipo del proyecto, se selecciona el producto a
ecodisefiar y se determinan los factores motivantes, recopilando toda aquella informacién que
va a condicionar el desarrollo del proyecto.

= Aspectos ambientales: Se toma un producto de referencia y se determinan los aspectos
ambientales, en todo su ciclo de vida; se analizan las prioridades y, por tanto, los aspectos en los
gue se debe centrar la mejora medioambiental del producto.

= |deas de mejora: Con la informacion recopilada, se generan ideas de mejora para el producto,
se priorizan y evalGan. Con todo esto, se elabora el pliego de condiciones para el desarrollo del
nuevo producto.

= Desarrollo de conceptos: Comienza el proceso de disefio del producto con el desarrollo de varias
alternativas conceptuales. Se evalUan y se selecciona la definitiva.

= Producto en detalle: Se definen todos los detalles para el nuevo producto: piezas, materiales,
dimensiones exactas, fabricacion.

= Plan de accién: Se definen las acciones de mejora a futuro para el producto y para la empresa,
con el anclaje de la metodologia en la propia empresa.

= Evaluacién: Se define la campafia de lanzamiento para el nuevo producto y se evalla el proyecto
y sus resultados.

5.4. Nodo de Negocios Verdes

Los nodos de Negocios Verdes son grupos técnicos y de gestion al interior de las CAR o alianzas entre
la autoridad ambiental regional y una entidad de emprendimiento, que tienen como mision
posicionar los Negocios Verdes como un nuevo renglén de la economia regional. Los objetivos de
estos nodos son:

INSTITUCIONAL

e Liderar, coordinar y articular a los diferentes actores regionales en la implementacion del
PRNV.

e Posicionar el PRNV a nivel regional, hacer seguimiento a los compromisos, evaluar los
avances y realizar los ajustes respectivos.

e Crear y consolidar alianzas estratégicas con actores claves, continuas y duraderas, que
contribuyan a promocionar y posicionar los Negocios Verdes en la regién.

e Generar estadisticas para medir la contribucion del Programa al desarrollo econémico de la
regiéony a la conservacion de sus recursos naturales.

17 Manual préactico de Ecodisefio: Operativa de implantacion en 7 pasos (IHOBE, 2000).



OFERTA
e Fomentar la creacion y posicionamiento de la oferta de productos verdes regionales.
e Incentivar la produccién de bienes y servicios verdes regionales para contribuir a aumentar
la competitividad de estos sistemas productivos a escala nacional e internacional.
e Capacitar a los empresarios en cuanto a los criterios que definen un bien o servicio como
verde.

DEMANDA
o Divulgar el potencial y las tendencias de mercado de los Negocios Verdes.
o Sensibilizar al consumidor sobre la importancia de los productos verdes.
e Posicionar, conjuntamente con sus aliados, a los Negocios Verdes como un nuevo sector en
la economia regional.

5.5. Sello Ambiental

Las etiquetas ecoldgicas (0 ecoetiquetas) son sellos o certificaciones que se otorgan a aquellos
productos que tienen un menor impacto sobre el ambiente, debido a que cumplen una serie de
criterios ecolégicos y permiten al consumidor diferenciarlos de otros similares en el mercado.
Algunas consideran el andlisis del ciclo de vida y otras estdn basadas en caracteristicas mas
puntuales.

La organizacion internacional de normalizacion, 1SO, tiene desarrolladas normas para definir tres
tipos de etiquetas ecoldgicas. La norma ISO 14020 indica los principios generales sobre el
ecoetiguetado y existe una norma ISO para cada uno de los siguientes tipos de etiquetas:

Etiqueta tipo I. Basada en criterios mdltiples. Estas etiquetas son creadas por organismos
independientes que no intervienen en el mercado. Se rigen por la norma I1SO 14024 de etiquetas y
declaraciones ambientales. Un ejemplo es el Angel Azul alemén, que se explica con posterioridad.

Etiqueta tipo II. Son declaraciones informativas sobre el medio ambiente por parte del fabricante.
Se rigen por la norma ISO 14021.

Etiqueta tipo Ill. Ofrecen informacion sobre los contenidos del producto, basada en verificacion
independiente y usando unos indices predefinidos. La norma de referencia es la ISO 14025.

5.5.1. Sello Ambiental Colombiano?®

El Sello Ambiental Colombiano esta regulado mediante la resolucion 1555 de

2005, del MADS. En esta se define el ecoetiquetado como un instrumento

econdmico que permite la incorporacion de costos ambientales al establecer

criterios que garantizan un mejor desempefio ambiental del producto

respecto de aquellos sustitutos. Estos costos, causados por el deterioro

msmens e s wveos | AMbIENtal generado por la produccion de determinado bien o servicio, de
otra manera habrian sido asumidos por la sociedad.

SELLO AMBIENTAL
COLOMBIANO

18 http://www.minambiente.gov.co/



Etiqueta tipo I, la cual consiste en un distintivo o sello que se obtiene de forma voluntaria, otorgado
por una institucién independiente denominada dorganismo de certificacioné y que puede portar un
producto o servicio que cumpla con unos requisitos preestablecidos para su categoria.

Con este instrumento se busca brindar a los consumidores informacion verificable, precisa y no
engafiosa sobre los aspectos ambientales de los productos, estimular el mejoramiento ambiental
de los procesos productivos y alentar la demanda y el suministro de productos que afecten en
menor medida el medio ambiente. Se han creado diez (10) Normas Técnicas para los productos que
se mencionan a continuacion:

Tabla 4. Normas Técnicas Colombianas (NTC)

Normas
Técnicas Productos
Colombianas
1. NTC 5131 Detergentes de limpieza.
2.NTC 5133 Establecimientos de alojamiento y hospedaje.
3. NTC 5517 Embalajes, empaques, cordeles, hilos, sogas y telas de fique.
4. NTC 5585 Aceites lubricantes para motores de dos tiempos a gasolina.
Artesanias, manualidades, hilos, telas, y otros productos del disefio, elaborados
5.NTC 5637 . . )
en fibras de fique con tecnologia artesanal.
Artesanias, sombreros y otros productos del disefio elaborados en fibra de cafia
6. NTC 5714 )
flecha con tecnologia artesanal.
7 NTC5720 Tabl.e,ros y celdas para alojar equipos eléctricos y electronicos de baja y media
tension.
8. NTC 5757 Aparatos sanitarios de alta eficiencia.
9. NTC 5871 Accesorios de suministro en fontaneria.
10. NTC 5911 Artesanias y lotros productos del disefio, elaborados en fibras de enea y junco
con tecnologia artesanal.

Fuente: Direccion Asuntos Ambientales, Sectorial y Urbana (MADS, 2013)

-Programa de Calidad Turistica + Sello Ambiental Colombiano (NTC 5133 y NTS TS 02)

En el afio 2006 la Unidad Sectorial de Normalizacion en Turismo
Sostenible actualiza la NTC 5133, cuyos requisitos ambientales son los
mismos que los de la NTS TS 02: sostenibilidad turistica. Las empresas
certificadas con la NTS TS 02 por un organismo de certificacion
debidamente acreditado y autorizado por el MADS obtendran, ademas
del Sello de Calidad Turistica del Ministerio de Comercio, Industria y

Turismo (MINCIT), el Sello Ambiental Colombiano.




5.5.2. llo Ecolégico para Alimentos del Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural (MADR)
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Resolucion 036 de 2007 se modifica su administracién y uso. El sello tiene
por objeto promover, diferenciar y posicionar los productos con estas
caracteristicas dentro de toda la cadena de productos alimenticios,

"~ generando confianza en los consumidores en el momento de la
adquisicion.

En Colombia, la Resolucion 0187 de 2006, del MADR, armonizada con las normas internacionales,
adopta el reglamento para la produccion primaria, procesamiento, empacado, etiquetado,
almacenamiento, certificacion, importacion, comercializacion y se establece el sistema de control
de productos agropecuarios ecoldgicos.

La Certificacién, con la que se verifica el cumplimiento de la Resolucion 187/06 por parte de
productores, es un proceso de verificacion realizado, en forma imparcial e independiente, por
Empresas Certificadoras registradas ante el Ministerio.

5.5.3. Otros Sellos Ecolégicos

Tabla 5. Descripcién de Sellos Ecolégicos utilizados en diferentes paises del Mundo'®

Sello ecolégico

Descripcion

N

Rainforest
Certified

Alliance

Rainforest Alliance ofrece servicios de certificacion, verificacion y
validacion

Agricultura: Las fincas con el sello Rainforest Alliance Certified
cumplen con normas integrales de la Red de Agricultura Sostenible
(RAS), una coalicién de organizaciones de conservacion sin fines de
lucro, que tratan criterios sociales, econdmicos y ambientales. Las
empresas que se abastecen de productos o ingredientes de fincas
certificadas son elegibles para usar el sello de la rana verde Rainforest
Alliance Certified.

Silvicultura: Rainforest Alliance es el mayor certificador mundial de
manejo forestal del Forest Stewardship Council (FSC), con mas de 20
afos de experiencia en esta clase de procesos. Trabaja en mas de 70
paises y en todo tipo de bosques, con pequefios negocios,
comunidades indigenas y compafiias tipo Fortune 500.

Turismo: Esta alianza trabaja con hoteles, restaurantes y otras
empresas turisticas para ayudarles a mejorar sus practicas
ambientales, sociales y econdmicas. Su norma para operaciones

19 ENVIRONMENTAL LABELS http://textil.stfi.de/seetexlable/default.asp?Category=3



http://www.rainforest-alliance.org/
http://textil.stfi.de/seetexlable/default.asp?Category=3

Sello ecoldgico

Descripcion

turisticas ha sido reconocida por el Consejo Global de Turismo
Sostenible (GSTC, por sus siglas en inglés). Por medio de la
capacitacion y la asistencia técnica, aquellas empresas que cumplen
con los requisitos son elegibles para recibir beneficios
promocionales, incluyendo el uso de la marca Rainforest Alliance
Verified.

Carbono forestal: Rainforest Alliance audita proyectos forestales y
agroforestales con capacidad demostrada de fijar dioxido de carbono
y reducir emisiones de gases de efecto invernadero. Acreditada por
American _National _Standards _Institute en ISO  14065:2007 (el
estandar internacional para entes de validacion y verificacion de
gases de efecto invernadero).

Der Blaue Engel

El Angel Azul es el primer y mas antiguo certificado ambiental para
productos no alimentarios y servicios. La certificacion es de caracter
voluntario. Es uno de los sellos mas exigentes. El papel que lleva este
distintivo (norma RAL-UZ 14) debe contener un 100% de material
reciclado, no puede haber utilizado cloro y tiene que haber dejado
de usar otros quimicos. Creado en Alemania en 1978, es también un
instrumento de politica ambiental.

Cisne Blanco

Es una certificacion comdn en los paises escandinavos (Suecia,
Noruega, Finlandia e Islandia) y estd coordinada por el Nordic
Ecolabelling, que decide los grupos de productos y los criterios para
conceder la certificacion.

Green Seal

Esta ecoetiqueta estadounidense se desarroll6 en 1989. Green Seal
es una entidad independiente y sin animo de lucro, cuya misién es la
proteccion del medio ambiente. El programa de certificacion
considera criterios como consumo de recursos renovables y energia,
la contaminacién atmosférica y de las aguas, y la generacion de
residuos.

Certifica productos y servicios que ahorran energia, que utilizan
material reciclado o que puedan reutilizarse.

Se origind en Canada en 1988. Certifica mas de 300 categorias de
bienes y servicios.



http://new.gstcouncil.org/
http://new.gstcouncil.org/
http://www.ansi.org/
http://www.iso.org/iso/catalogue_detail?csnumber=40685
http://www.blauer-engel.de/en/index.php
http://www.svanen.se/en/




Sello ecoldgico

Descripcion

ESC

Consejo de Administracion
Forestal

Sello que garantiza que la extraccién se ha realizado respetando la
salud del ecosistema y los derechos de las comunidades que viven o
explotan el bosque.

Todos los productos realizados con madera son susceptibles de
acogerse al control FSC, desde tableros, muebles y tarimas, hasta
lapices y papel. De hecho, cualquier producto que incluya madera en
su origen o composicion, puede llevar el sello, si cumple con las
condiciones necesarias

El FSC emite tres tipos distintos de certificados: Certificacion
Forestal, Cadena de Custodia y Madera Controlada.

*3)- GLO

La certificacion GOTS para los productos textiles es un sistema con el
gue se garantiza el origen organico de las fibras y se asegura que
todos los procesos de produccion textil sean socialmente
responsables y respetuosos del medio ambiente (los metales
pesados, formaldehidos, enzimas OGM y aminas cancerigenas estan
prohibidos).

@!

Eco-Mark — India

Ecomark es una marca de certificacion expedida por la Oficina de
Normas de la India (BSI) a los productos que cumplan con una serie
de requisitos dirigidos a disminuir el impacto en el ecosistema. El
esquema de puntuacién se inicié en 1991. La marca se emite para
diversas categorias de productos. Una olla de barro es el logotipo del
esquema Ecomark.

3

cradletocradle

De la cuna ala cuna

El concepto de disefio ecoldgicamente inteligente implica la
concepcién de productos de tal manera que se puede reutilizar el
100% de los materiales aplicados, en vez de depositarlos en los
vertederos o incinerarlos. Esto permite que productos y materiales
aS LizSRSy NSdzireT 140 aRSARS f1- Odzy1- KI-&(I- 1 Odzy1-€1 Aly 6y HiSar 022
nutrientes técnicos o bioldgicos en sistemas circulares.




Sello ecoldgico

Descripcion
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ASSOCIAZIONE ITALIANA
AGRICOLTURA BIOLOGICA

Ecogarantie de Bélgica. Certifica independientemente productos de
limpieza y cosméticos. La certificacion requiere, entre otras cosas:
e Eluso de lamayor parte posible de ingredientes vegetales de
cultivo ecoldgico.
e Exclusion de ingredientes petrogquimicos.
e Exclusion de ingredientes minerales nocivos.
e No se pueden irradiar los productos.
e Esté prohibido el uso de productos transgénicos.
e Maximizacion de la biodegradabilidad.
e Regulacion estricta del uso de estabilizantes, emulgentes y
conservantes.
e No probados en animales.
e Controles periddicos realizados por un comité independiente
de expertos.
En la Unidbn Europea existen organismos independientes
reconocidos, en diferentes paises, que controlan los procesos y
emiten certificados o avales para la industria cosmética: Ecocert y
Cosmebio (Francia); BDIH (Alemania); Soil association (Gran
Bretafa); AIAB y CCPB (Italia).

Programa de reconocimiento de Sistemas de Certificacion Forestal
(PEFC). El objetivo de este programa es asegurar que los bosques del
mundo sean gestionados de forma responsable y que sus multiples
funciones estén protegidas para generaciones presentes y futuras.

PEFC Para ello cuenta con la colaboracién de propietarios y empresas del
sector forestal que, apostando por la certificacién de sus bosques e
industrias, estan asegurando la sostenibilidad del sector.

5.6. Mecanismos de financiacion

Tabla 6. Descripcion de herramientas financieras de entidades publicas para el impulso de los Negocios Verdes en

Colombia

ENTIDAD o

MECANISMO DE | DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA
FINANCIACION

Entidades de Orden Publico

Sistema Nacional de
Apoyo a la Micro,

El Sistema estad conformado por:

MINCIT, Ministerio de Trabajo, MADR,
Departamento Nacional de Planeacion (DNP), Sena, Colciencias, Bancoldex, Banca de




ENTIDAD o
MECANISMO DE
FINANCIACION

DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA

Pequefa y Mediana
Empresa

las Oportunidades, Fondo Nacional de Garantias, Finagro, Proexport, Banco Agrario,
Ministerio de Ambiente, Consejo Superior Pyme.

Brinda apoyo a los empresarios a través de los instrumentos financieros y no
financieros de cada una de las entidades, a través de sus respectivas paginas web.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2504

Fondo de
Compensacion

Ambiental

El Fondo de Compensacion Ambiental (FCA) es un instrumento financiero de
redistribucion de recursos entre Corporaciones, con beneficio para aquellas que
cuentan con menores posibilidades de generacion de ingresos. Fue creado como una
cuenta adscrita al Ministerio de Ambiente y por tanto su manejo esta sujeto al
Estatuto Organico de Presupuesto.

Corporaciones aportantes: Todas las Corporaciones Autonomas Regionales, con
excepcion de las de Desarrollo Sostenible.

Corporaciones Beneficiarias: El reglamento operativo define como beneficiarias de
los recursos del Fondo de Compensacion Ambiental a las 15 Corporaciones de menor
presupuesto total vigente, incluyendo las siete Corporaciones de Desarrollo
Sostenible (CDA, CorpoAmazonia, Corpomojana, Corpourabd, Coralina, Codechoco,
Cormacarena).
http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido_imprimir.aspx?catiD=93&c
onlD=107&paglD=84

Fondo Nacional de

Garantias

El Fondo Nacional de Garantias S.A. y los Fondos Regionales de Garantias son
entidades afianzadoras que respaldan operaciones activas de crédito, cuya misién es
promover la competitividad de las micro, pequefas y medianas empresas, facilitando
el acceso al crédito a personas naturales y juridicas que no cuenten con las garantias
suficientes a criterio de los intermediarios financieros, emitiendo un certificado de
garantia admisible, seguin el decreto 6868 del 20 de abril de 1999.

Las Garantias Empresariales son un servicio financiero que respalda las obligaciones
contraidas por las micro, pequefias y medianas empresas con los Intermediarios
Financieros, como bancos, corporaciones financieras, compariias de financiamiento
comercial, cooperativas financieras, cooperativas de ahorro y crédito, cooperativas
multiactivas, fondos de empleados, cajas de compensacion y fundaciones
especializadas en microcrédito.
http://www.fng.gov.co/fng/portal/apps/php/index.get

FINDETER

LaFinanciera del Desarrollo ¢ FINDETER es una sociedad de economia mixta del orden
nacional, organizada como un establecimiento de crédito, vinculada al Ministerio de
Hacienday Crédito Publico y sometida a vigilancia por la Superintendencia Financiera
de Colombia.

FINDETER podréa redescontar créditos a las entidades de derecho privado, para la
realizacion de los programas o proyectos de preinversion e inversion, dentro de los
sectores financiables por la entidad, entre los que se destacan: Salud, Educacion,
Servicios Publicos Domiciliarios, Transporte, Telecomunicaciones, Turismo, Medio
Ambiente, destinados a infraestructura, capital de trabajo, desarrollo institucional,
adquisicion de bienes inmuebles y terrenos, dotacion mobiliaria y tecnoldgica, y



http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2504
http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido_imprimir.aspx?catID=93&conID=107&pagID=84
http://www.minambiente.gov.co/contenido/contenido_imprimir.aspx?catID=93&conID=107&pagID=84
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demas, inherentes a la gestiébn empresarial de las pequefias y medianas empresas
PYMES.

Sector Infraestructura de Medio Ambiente

Contempla el desarrollo del sector ambiental en areas relacionadas con la produccion
limpia, mercados verdes, prevencion, mitigacién y compensacion de impactos
ambientales, gestion del riesgo ambiental y prevencion y atencion de desastres
naturales, asociados a todo tipo de actividad econémica.

Subsector Produccidén Limpia y Mercados Verdes

Seran financiables las inversiones relacionadas con: Planes, programas y proyectos
relacionados con el manejo e impacto, Jardines botanicos, Actualizacion tecnoldgica,
Mercados verdes, Mecanismos de desarrollo limpio

Subsector Proteccion y Gestion del Riesgo Ambiental

Seran financiables las inversiones relacionadas con: Investigacion, Educacion y
desarrollo ambiental, Proteccion de areas de reserva, Reforestacion, Sistemas de
Informacion.

http://www findeter.gov.co/

BANCOLDEX

Es el banco de desarrollo empresarial colombiano. Disefia y ofrece nuevos

instrumentos, financieros y no financieros, para impulsar la competitividad, la

productividad, el crecimiento y el desarrollo de las micro, pequefias, medianas y

grandes empresas colombianas, ya sean exportadoras o del mercado nacional.

Con el fin de promover el desarrollo empresarial y atender de forma integral a los

empresarios colombianos en cada una de sus etapas de crecimiento, Bancéldex

cuenta con diferentes instrumentos de apoyo. Ademas de ofrecer crédito tradicional,
cuenta con programas especiales como iNNpulsa Colombia e iNNpulsa Mipyme; la

Banca de las Oportunidades y el Programa de Transformacion Productiva. Financia,

ademas, a los empresarios vinculados con el sector exportador colombiano por

medio de las siguientes modalidades: Capital de trabajo; actividades de promocion;
inversion en activos fijos y diferidos; leasing; creacion, adquisicion y capitalizacion de
empresas; consolidacién de pasivos; garantias Mipymes.

e Programa de Transformacion Productiva: ES una alianza publico-privada, creada
por el MINCIT, que fomenta la productividad y la competitividad de sectores con
elevado potencial exportador.

e iNNpulsa Colombia: Busca estimular los sectores productivos del pais y lograr que
mas empresarios incursionen en procesos de alto impacto con énfasis en
innovacion. Esta nueva unidad estimulara la alianza sector publico-sector privado-
academia como eje fundamental para desarrollar la innovacién en el marco de una
estrategia nacional de innovacién.

e Banca de las Oportunidades: Es un programa de inversion administrado por
Bancoéldex. Tiene como objetivo promover el acceso a servicios financieros a
familias en pobreza, hogares no bancarizados, microempresarios y pequefa
empresa.

http://www.bancoldex.com/acerca-de-nosotros92/Que-es-Bancoldex.aspx
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Fondo de
Modernizacion e
Innovacion para la
Micro, Pequeila vy

Mediana Empresa —
iNNpulsa MIPYME

INNpulsa Mipyme asumio la operacion del anterior fondo denominado FOMIPYME.
El nuevo fondo es administrado por Bancoldex y apoya, a través de la cofinanciacion
no reembolsable, programas, proyectos y actividades dirigidos a la innovacion
empresarial con nuevos productos o servicios, el mejoramiento significativo de
productos o servicios, y la modernizacion para el desarrollo de proveedores,
distribuidores y encadenamientos transversales de las micros, pequefias y medianas
empresas, con mas de dos afios de operacion.

La modalidad de participacion es a través de convocatorias, abiertas hasta agotar
recursos. Estadn dirigidas a todas las regiones y sectores, salvo aquellos
pertenecientes al sector primario (agricultura, mineria, etc.). Este fondo cuenta con
evaluaciones técnicas de las propuestas e interventoria especializada en manejo
financiero y de gestién, para garantizar igualdad de condiciones de los proponentes
y la transparencia en la asignacion y manejo de los recursos de cofinanciacion.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=23362

Convocatoria
Bioempresa iNNpulsa

Recursos de cofinanciacion no reembolsables, de entre 500 y 1.000 millones de
pesos, a propuestas de Bioempresa que tengan por objeto el desarrollo de un
proyecto de bionegocio (conjunto de actividades de recoleccidon, produccién,
procesamiento y comercializacion de bienes y servicios derivados de la biodiversidad
nativa, bajo criterios de sostenibilidad ambiental, social y econdmica), con el
potencial de crecer de manera rapida, rentable y sostenida.

Podréa ser proponente en esta convocatoria toda persona juridica privada, constituida
legalmente en Colombia, que cumpla con las condiciones establecidas en los
términos de referencia (se pueden encontrar en la pagina de la convocatoria).
http://www.innpulsacolombia.com/

COLCIENCIAS

Cofinanciacion de Proyectos de Innovacion y Desarrollo Empresarial. Los
beneficiarios pueden ser aquellas empresas nacionales de cualquier sector
productivo que a través de los resultados de la cofinanciacién fortalezcan la
competitividad de sus productos, procesos y/o servicios. Colciencias financia
proyectos de investigacion de ciencia, tecnologia e innovacién, ubicados en once
Programas Nacionales: Salud, Mar, Biotecnologia, Medio Ambiente, Ciencias Basicas,
Educacién, Ciencias Sociales y Humanas, Ciencias Agropecuarias, Desarrollo
Tecnoldgico Industrial e Informética 'y  Energia vy Mineria.
Los ejecutores son universidades, centros de investigacion, centros de desarrollo
tecnoldgico y otras instituciones que posean capacidad interna en los aspectos
financieros, administrativos, cientificos y técnicos, que garantice la adecuada
ejecucion del proyecto.

http://www.colciencias.gov.co/

Fondo Emprender

Es un Fondo de Capital Semilla, creado por el gobierno nacional y opera como una
cuenta independiente y especial adscrita al Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA),
para financiar iniciativas empresariales que provengan de emprendedores que
cumplan con el perfil de beneficiarios.



http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=23362
http://www.innpulsacolombia.com/
http://www.colciencias.gov.co/

ENTIDAD
MECANISMO
FINANCIACION

DE

DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA

Financia proyectos empresariales provenientes de Aprendices, Practicantes
Universitarios (que se encuentren en el ultimo afio de la carrera profesional) o
Profesionales que no superen dos afios de graduados.

Para participar en las convocatorias del Fondo Emprender solo se exige presentar un
Plan de Negocio que sea viable a través de una Unidad de Emprendimiento. Una vez
aprobado el proyecto, la nueva empresa recibe los desembolsos para el desarrollo
del proyecto aprobado. Todo el proceso de convocatoria, presentacion, aprobacion,
ejecucion y demas se realiza a través de la plataforma tecnoldgica del Fondo.
http://nuevo.fondoemprender.com/SitePages/Home.aspx

Tecnoparque
Colombia

Es unared liderada por el SENA para la promocion del talento, con compromiso hacia
el desarrollo tecnoldgico, la innovacion y el emprendimiento en Colombia. Ofrece, sin
ningun costo, las herramientas, la asesoria, la infraestructura y los expertos
necesarios, en un ambiente acelerador y de apropiacion tecnoldgica, para el
desarrollo de nuevas iniciativas de servicios y productos, que se puedan consolidar
en empresas 0 nuevas lineas de negocios, fortaleciendo la competitividad y
productividad del pais.

http://tecnoparque.sena.edu.co/Paginas/default.aspx

Microseguros

Son seguros de bajo costo y amplia cobertura para microempresarios. Por lo anterior,
Bancéldex, a partir del afio 2003 y en alianza con importantes empresas aseguradoras
del pais, disefi6 el programa FUTUREX - MICROSEGUROS DE VIDA y DANOS.

Se busca reducir la vulnerabilidad social del microempresario y su familia, brindando
cobertura y proteccién y asegurando la cartera de las Instituciones Financieras.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=5239

Finagro

El Fondo para el Financiamiento del Sector Agropecuario ofrece recursos de crédito
a través de intermediarios financieros para el desarrollo de proyectos de este sector.
La financiacion al Sector Agropecuario y Rural se agrupa en lineas de crédito para
capital de trabajo, inversion y normalizacion de cartera.
http://www.finagro.com.co/

Fontur Colombia

Es una cuenta especial del MINCIT, el cual destina los recursos provenientes de la
contribucion parafiscal a la promocion y competitividad de proyectos turisticos. Su
ejecucion se realiza a través de Proexport a nivel internacional y la entidad
Administradora del Fondo Nacional de Turismo para la promocién interna y
competitiva.

El acceso a estos recursos es a través de la presentacion de proyectos por parte de
los Aportantes de la contribucién parafiscal, las entidades territoriales, las entidades
mixtas de promocion turistica, el MINCIT, Proexport y la entidad administradora del
Fondo Nacional de Turismo. El proceso de evaluacién, aprobacion y ejecucion, tiene
las siguientes etapas: Evaluacion de elegibilidad, Evaluacion de viabilidad,
Presentacion a Grupo de Evaluacion, Aprobacién Comité Directivo FPT y Ejecucion de
los proyectos.
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DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA

Programa especial: Fontur ofrece asesoria y asistencia técnica a las entidades
territoriales y operadores turisticos para proyectos que busquen financiacién con
recursos de regalias. Esta representa una oportunidad para financiar proyectos de
infraestructura turistica cuyos montos superan la capacidad juridica y/o financiera de
Fontur y del Ministerio. Para tener acceso a este tipo de financiacion el proyecto debe
cumplir con caracteristicas como pertinencia, viabilidad, sostenibilidad, impacto y
concordancia con el Plan Nacional de Desarrollo y los Planes de Desarrollo de las
entidades territoriales.

http://www.fontur.com.co/inicio
http://www.fontur.com.co/corporativo/naturaleza/4

Fondo de Regalias

Reforma al Régimen de Regalias: Acto Legislativo N° 05 del 18 de Julio de 2011 por
el cual se constituye el Sistema General de Regalias, se modifican los articulos 360 y
361 de la Constitucion Politica de Colombia y se dictan otras disposiciones sobre el
Régimen de Regalias y Compensaciones. Los ingresos del Sistema General de Regalias
se destinaran al financiamiento de proyectos para el desarrollo social, econémico y
ambiental de las entidades territoriales; al ahorro para su pasivo pensional; para
inversiones fisicas en educacion; para inversiones en ciencia, tecnologia e innovacion;
para la generacion de ahorro pulblico; para la fiscalizacion de la exploracion y
explotacion de los yacimientos y conocimiento y cartografia geoldgica del subsuelo;
y para aumentar la competitividad general de la economia buscando mejorar las
condiciones sociales de la poblacién.

Para efectos de cumplir con los objetivos y fines del Sistema General de Regalias, se
crean los siguientes Fondos: Ciencia, Tecnologia e Innovacién; Desarrollo Regional;
Compensacion Regional; y Ahorro y Estabilizacion.
https://www.sgr.gov.co/LinkClick.aspx?fileticket=bsf8qrvGVOg=&tabid=181

Tabla 7. Descripcion de herramientas financieras de entidades privadas para el impulso de los Negocios Verdes en

Colombia

ENTIDAD o

MECANISMO DE | DESCRIPCION DE LA HERRAMIENTA
FINANCIACION

Entidades de Orden Privado
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Biocomercio Colombia

Biocomercio Colombia es una entidad sin &nimo de lucro. Se le considera un

instrumento de gestién ambiental de tipo financiero y empresarial que busca brindar

una herramienta de sostenibilidad a las diferentes empresas que han sacado adelante
su idea productiva y se han consolidado gracias al apoyo de programas de asistencia

empresarial, asi como al empefio particular de comunidades, familias y empresarios .

En desarrollo de su objeto Biocomercio Colombia:

 /2yiodeS 1- 3ISySiH) iy1- Y 1-&21) 020SNidzil- RSt 4S0i21 Tiy1-yiSio sobre las iniciativas
de biocomercio.

w ClzyOi2y1- 02Y2 Y SOlyIaY 2 Tiyl-yOiSii2 LIHIi0dzE RS 1-aiaiSyonl- LIHiI- St RSalN2t2 RS
iniciativas de biocomercio.

o CIOMII- I £1-8 2031-yATI-0l2ySa 02'Y dzyRilHinl-a & SYLNSal-4 ljizS Saldy LN2Ra:01SyR2 61Sy5a
0 servicios amigables con la biodiversidad, herramientas y mecanismos de gestion
financiera y empresarial.

o C2WAI-ES0S fI- OLLIFOIRI-R yallid0n2y1- RS f1-4 tyi0N-iid1-4 RS 61202Y SH0K21 Sy"St Y HI02 RS
un mercado justo con responsabilidad social.

o tHIGOILI- Sy RITSISYESa tyall-yDlas relacionas con el disefio, ejecucion y evaluacion de
las politicas asociadas al biocomercio.

http://www.fondobiocomercio.com/

Red Angeles
Inversionistas

El Angel Inversionista es, generalmente, una persona natural sin relacion cercana con
el emprendedor, que acta en su propio nombre o0 en representacion de un grupo de
interés (Family Office, sociedades en comandita, etc.), y que siendo empresario,
ejecutivo o profesional exitoso, invierte su propio capital (patrimonio) en una
oportunidad de negocio o0 empresa que se encuentra en la etapa temprana de
existencia y que, a su criterio, posee un gran potencial de crecimiento e innovacion
(también conocidos como emprendimientos dindmicos).

http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=3858

Fondos de Capital

Un fondo de capital es un instrumento de financiacion de largo plazo, que provee
recursos de capital a las empresas, con el objetivo de potencializar su gestién y por
tanto su valor. Los recursos del fondo son invertidos temporalmente en empresas que
se consideren atractivas, recibiendo a cambio, por lo general, un porcentaje de
participacién accionaria.

Estos vehiculos de financiacion permiten recoger el ahorro de varios individuos, tanto
personas naturales como instituciones, con el fin de que se genere capacidad
importante de recursos para financiar eficientemente proyectos productivos mas
amplios y a plazos més largos. Estos individuos reciben el nombre de inversionistas y
generalmente esperan un retorno a su inversion superior a las inversiones
tradicionales.

En los fondos de capital, hay un gestor profesional, que es el encargado de realizar el
analisis de las empresas y establecer si éstas cuentan con las caracteristicas apropiadas
para recibir inversion, por lo cual verifican que tengan potencial para crecer y generar
valor. Este gestor profesional revisa que los prospectos (empresas) cumplan con el
perfil de inversion establecido por los inversionistas.

Los fondos entregan a las empresas aportes en dinero, conocimiento, experiencia y
02ySEiRySa 2 1jizS 53 Y $221 02y20IR2 02'Y 2 ¢O1-LiI 1yhStaSyiSée 58 Sail- Y I-ySul-: Sl-
fuente de financiacion no se limita exclusivamente a entregar unos recursos esperando
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un retorno, sino que realiza aportes también en gestion para maximizar el valor de la
empresa invertida.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=4387

Destapa  Futuro -
Bavaria

Esta entidad privada ofrece un programa que impulsa a emprendedores para convertir
sus ideas y actividades en empresas autosostenibles y con sélidas bases para crecer.
Funciona mediante una convocatoria anual en la que los interesados tienen 15 dias
para inscribirse; de alli pasan a un proceso de seleccion en el que, finalmente, se
escogen 60 ganadores a los cuales se les aportara el capital semilla para su proyecto.
http://www.redemprendedoresbavaria.net/pg/pages/view/854531/

Ventures

La revista Dinero y McKinsey & Company crearon un concurso de planes de negocio
con el fin de atraer y premiar a los mejores emprendedores del pais. EI concurso esta
abierto a participantes de todas las edades, con proyectos en cualquier sector de la
economia, que tengan una idea de negocio.

http://www.ventures.com.co

BiD Network

Apoya a negocios en marcha en mercados emergentes y con necesidades de inversion
que oscilan entre 10.000 délares estadounidenses y 1.000.000. Igualmente ofrece
diversos servicios y actividades que pueden ayudar al emprendedor en un proceso de
capacitaciones y asesorias con el fin de hacer que su negocio tenga éxito.
http://www.bidnetwork.org/es

Ecofondo

Es una organizacion de organizaciones ambientalistas, no gubernamentales,
comunitarias, de pueblos indigenas y afrodescendientes, sin &nimo de lucro, que se
concibe como un espacio democratico y participativo de incidencia en politicay gestion
ambiental. Sus acciones institucionales principales son la cofinanciacién de proyectos
ambientales, la incidencia en politicas publicas, la promocién de reflexién y accion en
relacién con problematicas ambientales y el fortalecimiento de organizaciones y
movimientos sociales.

http://www.ecofondo.org.co/

Fondo para la Accion
Ambiental y la Nifiez

El Fondo Accidn constituye la persona juridica que representa los intereses de la
Iniciativa para las Américas en Colombia y es, por ende, el Administrador de los
recursos de la Cuenta de las Américas en nuestro pais. Estos recursos se han orientado
ala promocién de actividades, programas y proyectos destinados a proteger y manejar
los recursos naturales y bioldgicos de manera sostenible. Ademas de financiar la linea
tematica ambiental, los recursos también se han destinado a una segunda y muy
importante linea tematica: el fomento de la supervivencia y el desarrollo integral de la
nifiez.

http://www.fondoaccion.org/

Corporacion Mundial
de la Mujer

Apoyo equilibrado entre capital, formacion integral, capacitacién, acompafiamiento y
seguimiento a microempresarios, hasta el punto en el que el beneficiario crezca como
persona y también como empresario.

Servicios: Fondo capital de riesgo, acompafiamiento en gestion a microempresarios,
monitoreo a proyectos portafolio, talleres de desarrollo integral de la mujer
empresaria, apoyo a la empresa privada en responsabilidad social.
http://www.cooperativaemprender.com/afiliados/afiliado/?tx_galileoaffiliated pi2%
5Bid%5D=8#informacion_general
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Organizacion internacional sin fines de lucro que utiliza recursos de iniciativa privada
para apoyar a nuevas generaciones de emprendedores en busca de capital,
conocimientos técnicos especializados y desarrollo de negocios.

Todos los pasos para crear una empresa exitosa entrega la Fundacion Endeavor ¢desde
una idea brillante, pasando por la creacion del plan de negocios, las rondas de
inversion, la capitalizacion del proyecto y la conexiébn con los potenciales
inversionistas¢ ademas de la capacitacion y herramientas metodoldgicas necesarias
para su correcta ejecucion.

http://pac.caf.com/proyectos.asp?idn=143&ct=3

ENDEAVOR
The Institute of
Electrical and

Electronics Engineers

Es una Sociedad Profesional con membresia en todo el mundo. Trabaja en actividades
técnicas educacionales y profesionales que impulsan la teoria y la préctica de la
electrotecnologia para el desarrollo personal y profesional de sus miembros. Fomenta
el conocimiento y los avances cientificos y tecnoldgicos que los miembros del IEEE
transforman en productos practicos y seguros, y en procedimientos que engrandecen
la calidad de vida.

http://www.ieee.org.co/

Centro Nacional de
Produccion Mas
Limpia y Tecnologias

La LCA fue creada por medio de un convenio entre el Centro Nacional de Produccion
Mas Limpia (CNPML), Bancolombia, Banco de Bogota y el Gobierno Suizo (SECO).
Permite a las empresas recibir hasta un 25% de reembolso sobre sus inversiones

Ambientales - Linea|ambientales.
Crédito Ambiental | http://www.cnpml.org/
(LCA) http://www.lineadecreditoambiental.org/Ica/
5.7. Mecanismos de desarrollo y fortalecimiento para la promocion de

los Negocios Verdes en Colombia

Tabla 8. Descripcion de herramientas de desarrollo para el impulso de los Negocios Verdes en Colombia

DE DESARROLLO

ENTIDAD O MECANISMO

Descripcion de la Herramienta

Industria y Turismo
(MINCIT)

Ministerio de Comercio,

Ofrece asesoria y capacitacion a los microempresarios y empresarios
de las pymes para desarrollar una cultura empresarial y exportadora.
Sus servicios se ofrecen a través de programas como la semana del
empresario y el exportador, el plan padrino, jovenes emprendedores,
y los consejos regionales de apoyo a las pymes.

Direccidn de la micro, pequefia y mediana empresa: Fomenta politicas,
planes y programas financieros y no financieros para el desarrollo de
estos emprendimientos.

Ventas al

estado:
Contratacion Publica

Es la adquisicion de bienes y servicios que el Estado realiza al sector
privado para su debido funcionamiento y el cumplimiento de sus fines.
Los servicios e informacion que presenta el MINCIT son:

e Guia para la contratacion publica.

e Abecé de las compras publicas.

e Informacion de interés al ciudadano.
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Registro Unico de Proponentes (RUP).

Cinco pasos para la contratacion publica.
Convocatorias publicas.

Portal Unico para la Contratacion Publica.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=3634

Programa Colombia se
Formaliza

A través de la Ley de Formalizacion y Generacion de Empleo (Ley 1429
de 2010) se busca dar a conocer los incentivos para la formalizacion de
empresas en las etapas iniciales de su creacion y facilitar las
condiciones para la generacion de nuevos puestos de trabajo.

Esta Ley aplica beneficios de progresividad, lo cual significa que quienes
opten por ello tendran condiciones diferentes y mucho maés flexibles
para el pago de diferentes obligaciones derivadas de la formalizacién
empresarial, tales como el impuesto a la renta, los aportes parafiscales
y el registro mercantil
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2503

Programa Nacional de
Disefo Industrial

Busca integrar a las micro, pequefias y medianas empresas a los nuevos
esquemas de innovacién y desarrollo, implementando estrategias
integrales de disefio en sus redes productivas y de mercadeo.

El disefio industrial, en las microempresas en particular, constituye un
factor de importancia para introducir y posicionar productos en el
mercado. En este sentido, el programa ofrece al empresario la
oportunidad de mejorar su imagen corporativa, productos, procesos
productivos, métodos de trabajo, empaqgue y embalaje, entre otros.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=935

Programa
Colombiano

Compre

Esta dirigido a promover el comercio interno mediante la realizacion
de eventos comerciales como macrorruedas y ruedas de negocios,
muestras empresariales y tomas a centros comerciales y hoteles en
diversas ciudades del pais. La participacion es gratuita para los
empresarios.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2009

Programa Exporta Facil

Es un proyecto encaminado a utilizar los Envios Postales. Busca
propiciar la inclusion de las micro, pequefias y medianas empresas del
pais en el mercado internacional, mediante la implementacion de un
sistema de exportacién por envios postales a través del Operador
Postal Oficial y, en general, simplificar los tramites de comercio
exterior, promoviendo la formalizacion de las empresas y el
crecimiento sostenible de las exportaciones.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2010

Premio INNOVA —
Premio Colombiano a la
Innovacion Tecnoldgica
Empresarial para las
Mipymes

El objetivo principal del premio es crear mecanismos para fomentar la
cultura de la innovacion y el desarrollo tecnol6gico, que conlleven a
una mayor productividad y competitividad en los sectores econémicos
del pais.

http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=2692
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Proyecto Apoyo a
Alianzas Productivas

El proyecto pertenece al MADR. Su objetivo es incrementar la
competitividad y el desarrollo empresarial de las comunidades rurales
pobres, de manera sostenible, a través de alianzas orientadas por la
demanda del sector privado comercializador.

Se aprovecha el acceso que tienen los pequefios productores rurales a
los factores de produccion (tierra y trabajo) y se potencia su utilizacion
mediante un aporte denominado Incentivo Modular.

El Incentivo Modular es el complemento de los recursos que los demas
socios invierten para llevar a cabo la Alianza Productiva y su funcion es
permitir el cierre financiero del negocio; el monto asignado al incentivo
por alianza estéa limitado por unos topes de financiacion por productor
beneficiario o por iniciativa. Estos recursos se manejan a través de un
esquema fiduciario, que garantiza que las inversiones se realicen de
acuerdo a un plan de negocios formulado para la alianza y que su uso
esté enmarcado dentro de principios de transparencia.
https://www.minagricultura.gov.co/tramites-servicios/desarrollo-
rural/Paginas/Proyecto-apoyo-a-alianzas-productivas-PAAP-.aspx

Incubar Colombia

Incubadora de empresas dedicada a satisfacer las necesidades de
emprendimiento y de gestién de las organizaciones publicas y privadas,
implementando el mejoramiento continuo y generando mayores
oportunidades de negocios. Incubar Colombia presta sus servicios a
través de procesos estructurados de sensibilizacién, formaciéon y
acompafiamiento, fundamentados en el modelo de negocio exitoso
gestionado por la entidad.

http://www.incubarcolombia.org.co/

Aprovechamiento de los
TLC

Informacién de los TLC para las micro, pequefias y medianas empresas.
Sirve para conocer los tratados que estan suscritos y vigentes y los que
estan en negociacion actualmente en Colombia. El proyecto sigue una
ruta metodoldgica para apoyar a los productores:

1. Listo para exportar, 2. Valide la potencialidad de su producto, 3.
Conozca la demanda de su producto, 4. Disefie la estrategia
exportadora, 5. EvalGe su gestién exportadora.
http://www.mipymes.gov.co/publicaciones.php?id=3635

Universidades -
Consultorio Gerencial

Asesoran a los emprendedores y empresarios en el desarrollo de un
plan de negocios para ser presentado a entidades de financiamiento a
nivel de incubacion. Ofrecen capacitacion, asesoria y consultoria para
el desarrollo de la micro, pequefia y mediana empresa y fomenta el
criterio exportador en este mismo tipo de organizaciones.

Universidades -
Consultorios Juridicos

Brindan asesoria juridica en las diversas ramas del derecho. De esta
forma se ofrecen alternativas a las inquietudes presentadas tanto de
orden laboral como comercial.
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PROEXPORT

Brinda apoyo y asesoria integral a los empresarios nacionales en sus
actividades de mercadeo internacional, mediante servicios dirigidos a
acompafiar y facilitar la planeacion y la ejecucion de su estrategia
exportadora. Su accién se centra en identificacion de oportunidades de
mercado, disefio de estrategias de penetracion de mercados e
internacionalizacién de las empresas.

Permite, también, una articulacion con los centros de informacion y
asesoria en comercio exterior (ZEIKY), para ofrecer capacitacion y
asesoria a los emprendedores y empresarios en la generacion de una
cultura exportadora y de promocion de las exportaciones.
http://www.proexport.com.co/

DIAN

Facilita a las personas naturales o juridicas, constituidas como
empresa, el cumplimiento de las obligaciones tributarias, aduaneras, y
cambiarias, ademas de apoyar las operaciones de comercio
internacional en condiciones de equidad, transparencia y legalidad.
http://www.dian.gov.co/

Artesanias de Colombia
S.A.

Empresa de economia mixta, que contribuye al progreso del sector
artesanal, mediante el mejoramiento tecnoldgico, la investigacion, el
desarrollo de productos y la capacitacion del recurso humano,
impulsando la comercializacion de las artesanias del pais.
http://www.artesaniasdecolombia.com.co

Fuente: Adaptacion ECOVERSA (2009).

6. POLITICAS NACIONALES Y NORMATIVIDAD RELACIONADA CON LOS
NEGOCIOS VERDES EN COLOMBIA

6.1. Politicas que enmarcan a los Negocios Verdes

En la Figura 7 se recopilan algunas politicas relevantes relacionadas con los Negocios Verdes. Estos
planes y politicas se describen en el Anexo 1.
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Figura 6. Planes estratégicos y politicas nacionales e internacionales relacionadas con los Negocios

Verdes

PLANES ESTRATEGICOS Y POLITICAS NACIONALES E INTERNACIONALES RELACIONADAS A LOS NEGOCIOS VERDES

Internacional

Nacional

Negocios Verdes

CITES 1973. Convencion sobre el Comercio Internacional de Especies
Amenazadas de Fauna y Flora Silvestres.

Informe de la conferencia de las partes sobre su séptimo periodo de
sesiones, celebrado en Marrakech, 2001.

Convenio sobre Diversidad Biologica (CDB) 1993.

Plan Estratégico Nacional de Mercados Verdes, Ministerio de
Ambiente. 2002.

CONPES 3678. Politica de transformacion productiva. 2010.

Politica Nacional de Investigacion Ambiental. 2007.

Plan Estratégico Nacional de Investigacion Ambiental, 2007.
CONPES 3484, Politica Nacional para la Transformacion Productiva y
la Promocién de las micro, pequefias y medianas empresas, 2007.
CONPES 3527. Politica Nacional Productividad y Competitividad.
2008.

Politica Nacional de Produccién y Consumao Sostenible. Ministerio de
Ambiente, 2010.

Programa Nacional de Biocomercio Sostenible de acuerdo al contexto
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Plan de Accidn del Programa Nacional de Biocomercio Sostenible. 2012.
Politica Nacional para la Gestion Integral de la Biodiversidad y los servicios
Ecosistémicos. 2011.

Politica para el Desarrollo del Ecoturismo. 2002.

Politica para la Gestién Integral del Recurso Hidrico. 2010.

Plan Nacional en Bioprospeccion Continental y Marina—PNBCM. 2002.
CONPES 3375. Politica Nacional de Sanidad Agropecuaria e Inocuidad de
Alimentos para el Sistema de Medidas Sanitarias y Fitosanitarias. 2005.
CONPES 3397. Politica Sectorial de Turismo. 2005.

COMNPES 3697. Politica para el Desarrollo Comercial de la Biotecnologia a
partir del Uso Sostenible de la Biodiversidad. 2011.

Politica para la Gestidn Integral de los Residuos Sdlidos. 1997.
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2009.
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7. ACTORES NACIONALES DE ORDEN PUBLICO Y PRIVADO RELACIONADOS

CON LOS NEGOCIOS VERDES

El objetivo del presente capitulo es reconocer a las instituciones publicas y privadas que de alguna
manera inciden técnica, legal, politica o financieramente en la promocién, gestion y regulacion de
los Negocios Verdes en el pais. Para ello, se identificaron las dependencias, funciones, lineas
estratégicas, programas y proyectos de cada una de las entidades listadas en las Figuras 9y 10. La

matriz de identificacion de los actores publicos y privados se adjunta en los Anexos 1y 2.

Nota: Las funciones de los actores, sus dependencias, programas y proyectos pueden variar o
modificarse con el pasar de los afios. En los anexos se adjuntan las paginas web de cada actor con

el fin de que el lector pueda actualizar los cambios realizados.

Figura 7. Identificacion de los actores de caracter privado relacionados con Negocios Verdes

Entidades de
Financiacion

4

Investigacion
y Desarrollo

O 'o

Arctores Nacionales
de Orden Privado Gremios
y Asociaciones

)

Organizaciones
No
Gubernamentales

Fuente: MADS, 2014

Fuente: MADS, 2014

Fondo Biocomercio Colombia Inversionistas de Impacto (ECOFONDO)
Entre otros

Centro Nacional de Produccion Mas Limpia

Consejo Empresarial Colombiano para el Desarrollo Sostenible (CECODES)
Corporaciones Colombiana de Investigacién Agropecuaria (CORPOICA)

Centro Internacional de Agricultura Tropical (CIAT)

(amara de Comercio de Bogotd, Modelo Empresarial de Gestion Agroindustrial (MEGA)
Entre otros

Sociedad de Agricultores Colombiana (SAC)

Confederacion Colombiana de Camaras de Comercio (CONFECAMARAS)

Federacion Nacional de Comerciantes (FENALCO)

Asociacion de Corporaciones Autonomas Regionales y de Desarrollo Sostenible (ASOCARS)
Federacion de Orgénicos de Colombia (FEDEORGANICOS)

Asociacion Hortofruticola de Colombia (ASOHOFRUCOL)

Asociacion Colombiana de las Micro, Pequenas y Medianas Empresas (ACOPI)

Asociacion Nacional de Industrias (ANDI)

Entre otros

Conservacion Internacional (Cl)

Fundacion Natura Colombia

Fundacion para la Vida Silvestre. Programa Colombia (WWF)
Conservacion de la Naturaleza (TNC)

Fondo para la Accién Ambiental y la Nifiez

Tropenbos International

Fundacion GAIA Amazonas

Fundacion OMACHA

Patrimonio Natural. Fondo para la Biodiversidad y Areas Protegidas
Corporacién Ambiental Empresarial (CAEM)

Entre otros
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Figura 8. Identificacion de los actores de caracter publico relacionados con los Negocios Verdes
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Interior
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Departamentos
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SENA

Red Nacional
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Fuente: MADS, 2014

Fuente: MADS, 2014

Sistema Nacional de Competitividad e innovacion (SNCel)
Agencia Presidencial de Cooperacion Internacional de Colombia (APC Colombia)
Alta Consejeria Piblico — Privada

Unidad Administrativa Especial del Sistema de Parques Nacionales Naturales
Autoridad Nacional de Licencias Ambientales (ANLA)

Instituto de Investigacion de Recursos Bioldgicos Alexander Von Humboldt
Instituto Amazonico de Investigaciones Cientificas (SINCHI)

Instituto de Investigaciones Ambientales del Pacifico John Von Neumann (lIAP)
Instituto de Investigaciones Marinas y Costeras (INVEMAR)

Instituto de Hidrologia Meteorologia y Estudios Ambientales. Instituto Hidrologfa,
Meteorologia y Estudios Ambientales de Colombia (IDEAM)

Banco de Comercio Exterior en Colombia (BANCOLDEX)
Fondo de Promocion Turistica (FPT)

Proexport

Viceministerio de Desarrollo Empresarial

Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos y Alimentos (INVIMA)

Programa Oportunidades para la Equidad Rural

Direccidn de Cadenas Productivas

Fondo para el Financiamiento del Sector Agropecuario (FINAGRO)
Instituto Colombiano Agropecuario (ICA)

Instituto Colombiano de Desarrollo Rural (INCODER)

Unidad de Planeacion Minero Energética (UMPE)
Programa de USO Racional y eficiente de energia y Fuentes no Convencionales,
2010 — 2015 (PROURE)

Oficina de Consulta Previa
Universidad Nacional de Colombia

Unidad Administrativa Especial de Organizaciones Solidarias

Departamento de Planeacién (DNP) -
Departamento Administrativo de Ciencia Tecnologia e Innovacién (COLCIENCIAS)
Departamento para la Prosperidad Social

Mesas Sectoriales
Fondo EMPRENDER

13 Jardines Botanicos
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8. ESQUEMA DE ORGANIZACION PARA LA IMPLEMENTACION DEL PRNV

Para plantear la siguiente estructura de implementacion del PRNV para la Region Caribe, se ha
partido del esquema de mercado utilizado a lo largo del documento y se han teniendo en cuenta las
limitaciones identificadas en cuanto a la oferta, la demanda y las entidades de soporte. Estas
limitaciones se transforman en necesidades prioritarias para el esquema de organizacion, las cuales
requieren de soluciones especificas.

Tabla 9. Necesidades identificadas y soluciones planteadas de acuerdo al esquema de mercado

Necesidades

Solucién planteada

-Posicionar los Negocios Verdes en el ambito
politico.

-Vincular a entidades de comercio y desarrollo,
con conocimiento y experiencia empresarial.
-Involucrar a los ministerios de Agricultura y de
Comercio en laimplementacién de los Programas

Articularse con el Sistema Nacional de
Competitividad e Innovacion y los
organos que lo conforman: Comisién
Nacional de Competitividad y Comision

verdes.

Entidades de Negocios Verdes. Regional de Competitividad (escenarios
de Soporte Mejorar la articulacion y coordinaciéon | de concertacion entre el Gobierno, las
institucional, a nivel regional y nacional, entre los | entidades territoriales, el sector privado y
actores publicos, privados y de la sociedad civil. | la sociedad civil en temas relacionados
Dar a conocer las politicas, la normatividad y los | con la productividad y la competitividad
instrumentos de Negocios Verdes a las | del paisy sus regiones).
instituciones del orden nacional y regional y a la
sociedad civil.
-Optimizar y volver competitiva la produccion en | ZiSI0isy” RS fI- GwSR RS LN2Rd0021S8 &
cuanto a calidad y cantidad. prestadores de servicios regionales de
-Incrementar los volimenes de produccion. bS5320124 +SIIRSEE, con el fin de mejorar la
-Generar valor agregado al producto final. competitividad de los productores
Oferta -Generar asociatividad y articulacion entre los | (calidad y cantidad de la oferta),
productores de Negocios Verdes. incrementar su poder de negociacion,
-Generar representatividad en el sector de los | aunar esfuerzos para promocionar sus
Negocios Verdes. productos y sensibilizar con campafias al
consumidor final, entre otros.
Es el resultado esperado de las dos
propuestas anteriores. Tanto en las
a/2Y1312y5a bl-0i2y148a & wS3i2y145a¢
-Impulsar un cambio cultural en el consumidor. | 02Y2 Sy fl- awSR RS LN2Ra0(20S3¢ &S
Demanda -Dinamizar la demanda nacional para productos | deberan realizar ~ acciones  que

promuevan los Negocios Verdes, los
posicionen como parte de un cambio
cultural en los consumidores y los
consoliden en los mercados.

Es importante resaltar, nuevamente, que los Negocios Verdes los generan la oferta (empresas,
cadenas de valor, productores) y la demanda (consumidores), y no las instituciones publicas. Es por




“PROGRAMA REGIONAL
REGION CARIBE

ello que la funcién de las instituciones lideradas por el MADS debe ser la de generar una plataforma
adecuada de politicas, incentivos y coordinacion para que el sector privado pueda producir
negocios.

Figura 10. Esquema de organizacion del PRNV

Programa Regional de Negocios Verdes

¥ ¥

Entidades soporte y articulacion

¥ ¥

Politica Coordinacion e
dire(cionam{ento Integracion Actores

Oficina de Negoi Comision Nacional de Ministerios, DNP,

NACIONAL L Competitividad Coldencias,
Verdes - MEDS elnnovacion Presidendia,

Confecdmaras

ConEbRerional MGobernacioSnEm
; omision Regional unicipios, "
REGIONAL No\?g’g:SN?gggos de Competitividad Universidades,
e innovacion Instituciones de

Investigacion

Emprendedores y

Red de productores y Empresarios de
presentadores Aprovechamiento

de servicio ostenible de la

departamental Biodiversidad y
de Negocios Verdes Ecoproductos
Industriales

Fortaledmiento oferta * Fortaledmiento demanda

NACIONAL REGIONAL
¥ ¥
Aprovechamiento E d Morcid
sostenible coproductos ercado
biodiversidad Industriales de Carbono
¥
Negocios Verdes

Fuente: MADS, 2014

Red de productores y
presentadores de Servicios
Regionales de Negodios

8.1. Funcionalidad del esquema

En la figura 10 se detalla la estructura de organizacion para implementar el PRNV, la cual tiene en
cuenta las soluciones planteadas a las necesidades identificadas.
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Se parte del Programa Regional como hoja de ruta de los Negocios Verdes para los préximos doce
(12) afios. El Programa se ejecutara con el acompafiamiento y articulacién de actores publicos,
privados y de la sociedad civil, a nivel nacional y regional, con el fin de fortalecer la oferta, la
demanda y consolidar el mercado de estos negocios. El Programa Regional es de caracter dindmico
y debe ser retroalimentado continuamente por las oportunidades y las necesidades regionales que
se detecten en la oferta y la demanda.

8.1.1. Ambito nacional

e  Politica y direccionamiento

La ONVS del MADS: sera la encargada de liderar y coordinar el tema a nivel nacional. Dara los
lineamientos para su implementacién y seguimiento, creard instrumentos e incentivos econémicos
y no econdmicos para su consolidacién y desarrollo. Ademas, proporcionara orientaciones y
directrices a las ventanillas regionales de Negocios Verdes de las CAR.

e (Coordinacion e integracion de actores

La ONVS se articulard con la Comisién Nacional de Competitividad e Innovacion (CNCI). Esta
comision es St ¢siAly2 1-4Sa21 RSt D261Sly2 bl-0i2y1€ & RS 02y0SNil-Olsy” SyiiS Saist 14 SyUiRI-RSa
territoriales y la sociedad civil en temas relacionados con la productividad y competitividad del pais
y de sus regiones, con el fin de LII2Y 205 St RSal2ft2 S02y5Y1026%°. Este es el escenario propicio
para posicionar el PNNV y generar compromisos al mas alto nivel politico, sectorial, privado y
académico, en todo el pais.

e Actores sectoriales

Hacen parte de la CNCI el Presidente de la Republica; el Director del DNP; el Alto Consejero
Presidencial para la Competitividad y las Regiones, quien ejerce la coordinaciéon general, los
ministros de Relaciones Exteriores, Hacienda y Crédito Plblico, Agricultura y Desarrollo Rural, Minas
y Energia, Comercio, Industria y Turismo, Educacion, Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones, Transporte; el Director de Colciencias; el Director del SENA; el Presidente de la
Federacion Nacional de Departamentos; el Presidente de la Federacion Colombiana de Municipios;
dos (2) representantes de los gremios econdmicos designados por el Consejo Gremial Nacional; dos
(2) representantes del sector laboral designados por las centrales obreras; el Presidente de la
ASCUN; un representante de las universidades regionales; y tres (3) miembros designados por el
Presidente de la Republica. Los Presidentes de Bancéldex y Proexport, el Director de la DIAN, asi
como otros Ministros y funcionarios diferentes a los ya sefialados, podran ser invitados a las sesiones
de la Comision.

8.1.2. Ambito regional

e  Politica y direccionamiento

Ventanillas Regionales de Negocios Verdes de las CAR: seran las encargadas de liderar y articular a
los diferentes actores locales en la implementacion del PRNV. Deberan posicionar el Programa a
nivel regional, hacer seguimiento a los compromisos, evaluar los avances y realizar los ajustes
respectivos. Las Ventanillas mediran, también, la contribucion del programa al desarrollo
econdmico de laregion y a la conservacién de sus recursos naturales.

20 Decreto 1500 (julio 2012).



e (Coordinacion e integracion de actores

La Ventanilla de Negocios Verdes se articulara con la Comision Regional de Competitividad e
Innovacion (CRCI). Este 6rgano asesora, al interior del departamento, a los principales actores de los
sectores publico y privado, en temas de competitividad, productividad e innovacion. La instancia de
coordinacion nacional de las Comisiones Regionales de Competitividad esté a cargo del MINCIT, en
representacion del sector publico, con el apoyo de la Confederacion Colombiana de Camaras de
Comercio (Confecamaras).

Estas comisiones seran el escenario en el que se generaran los compromisos entre los diferentes
actores regionales para implementar el Programa, y servird como espacio de dialogo y concertacion
para su desarrollo. A través de ellas, el gobierno dLNi2Y 20SI1a alianzas estratégicas entre el sector
publico y el privado, de tal manera que las intervenciones de politica desde el nivel nacional se
complementen con los esfuerzos y apuestas productivas (Negocios Verdes) de los departamentos,
I-3) 02Y 2 02y tl-a RS0II2ySa RS lyBSIalsy LW LIHIGS RS 23 LIMIGI0dEIISaE?.

Por otro lado, como se mencion6 al inicio de este capitulo, &5 OISHH dzy1- GwSR RS LIi2Rdz021154 &
prestadores de servicios regionales RS bS32012a +SIRS&é 02y St Tiy' RS &2fd:002y1) fl-4 yS0SaiRI-RSa
identificadas. Esta Red debera ser registrada legalmente, serd participativa y sus decisiones se
tomaran de forma democratica. Debera velar por la capacitacion y actualizacion de sus agremiados,
la promocion de sus productos, el impulso de los Negocios Verdes a nivel regional, el aseguramiento
de la calidad, la realizacion de acuerdos comerciales, el desarrollo econémico, social y ambiental de
sus beneficiarios, y la participacion con propuestas en la implementacion y retroalimentacion del
PRNV. Se buscara que sea un bloque productivo que posicione y consolide los Negocios Verdes como
un nuevo renglon de la economia regional.

e Actores sectoriales

Todos los actores o entidades regionales, pablicos y privados, mencionados anteriormente, serviran
de soporte al mercado verde y fortaleceran, por medio de estrategias, planes de accion, articulacion
y resultados concretos, la demanda y la oferta de los Negocios Verdes. Es en la demanda y oferta
del mercado verde donde se deben concentrar todos los esfuerzos y los resultados esperados
deberan verse reflejados en el mercado.

9. CONTEXTO REGIONAL

En el marco del desarrollo de los Programas Regionales de Negocios Verdes, la Regién Caribe
comprende los departamentos de Atlantico, Bolivar, Cesar, Cordoba, La Guajira, Magdalena, Norte
de Santander, San Andrés y Sucre. Es pertinente, para impulsar la implementacién de iniciativas de
Negocios Verdes, analizar el contexto en el que se desarrolla el territorio, con el fin de identificar
sus capacidades, potencialidades y limitaciones.

Se toman como punto de partida las caracteristicas generales y el analisis de las condiciones sociales,
econdmicas y ambientales, ademds del avance en Negocios Verdes que ha tenido la region.

21 Decreto 1500 (julio 2012).
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9.1. Caracteristicas generales de la Region Caribe
9.1.1. Territorio?

La Regidn Caribe, tiene una extension de 153.896 Km?, equivalente al 13,5% de la superficie total de
Colombia. El departamento del Atlantico ocupa el 2,2% de la superficie de la region, Bolivar 16,9%,
Cesar 14,9%, Cérdoba 16,3%, La Guajira 13,5%, Magdalena 15,1%, Norte de Santander 14,1%, San
Andrés 0,03% y Sucre 7,1% (Gréfica 1). Hacen parte de la regién 234 municipios, de los cuales 23
corresponden al Atlantico, 45 a Bolivar, 25 a Cesar, 28 a Cérdoba, 15 a La Guajira, 30 a Magdalena,
40 a Norte de Santander, 2 a San Andrés y 26 a Sucre.

Las caracteristicas geograficas de la Region Caribe le representan ventajas que ofrecen un escenario
favorable para el desarrollo de los Negocios Verdes, orientados principalmente a productos y
servicios provenientes de los recursos naturales. Segun el Observatorio del Caribe Colombiano, la
region se encuentra conformada por seis subregiones gque se distinguen por factores climaticos y/o
geograficos caracteristicos: playas, montafias, sabanas, ciénagas, presencia de parques nacionales
naturales, santuarios de fauna y flora, serranias de importancia y una gran riqueza en recursos
hidrobiolégicos. Esta gran diversidad bioldgica y paisajistica puede ser aprovechada de manera
sostenible.

Grafica 1. Distribucion territorial de la Regién Caribe

7% Distribucion Territorial (%)

H Atlantico

m Bolivar

m Cesar

H Cordoba

m Guajira

m Magdalena

u Norte de Santander
m San Andres

Fuente: DNP 2007
9.2. Caracterizacion social®

9.2.1. Demografia

La Region Caribe representa el 24,3% de la poblacién nacional, con 11.045.259 habitantes, siendo
el departamento de Atlantico el que concentra la mayor parte, con el 21% del total (2.314.447
personas). A pesar de que este departamento cuenta con la segunda menor extension, contrasta
con el de menor densidad poblacional y territorio que es San Andrés Islas, con 0,7% (762.263
personas). Ver detalle en la gréafica 2.

22 D